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Absztrakt

Az 1ddk folyaman a televiziézasnak szamtalan kihivoja akadt (pl. a videofelvevok megjelenése
vagy a digitalizaci6 altal lehetdvé valt iddeltolasos televizionézés lehetdsége), amelyek
lehetdvé tették volna a nézok fogyasztasi szokasainak valtozasat. A néz6k azonban évtizedeken
keresztil kitartottak a médium mellett. Amikor azonban, az internet és az okosteleviziok
elterjedése lehet6vé tette audiovizudlis tartalmak internetes elérését a televiziokésziilékeken is
(streaming szolgaltatok, videomegosztd platformok altal), a nézdk elfogadtik a kinalast és
valtoztattak a fogyasztasi szokasaikon. A ,televizi6” mint médium atalakult audiovizualis
médiava, ahol a linearis tartalomfogyasztas mellett jelen van a lekérhet6 (on-demand) forma is.
A piac jelentds atrendezodését jelzi, hogy a legtobb orszag audiovizualis piacdn mara
megjelentek, és egyre nagyobb sulyt képviselnek, a globalis tartalomszolgaltatd oOriascégek,
mikdzben a miisorszolgaltatok €s musorterjesztok mellé bejelentkeztek a televizidkésziilék
gyartok és az operacios rendszerek készitoi is.
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THE TRANSFORMATION OF THE AUDIOVISUAL
MEDIA MARKET STRUCTURE, NEW PLAYERS
AND NEW GATEKEEPERS

Marika Németh

Abstract

Over time, television has faced numerous challenges — such as the advent of video recorders
and the rise of time-shifted viewing enabled by digitalization—that could have altered viewers'
consumption habits. Yet, audiences remained loyal to the medium for decades. However, the
spread of the internet and the rise of smart TVs have allowed viewers to access audiovisual
content from streaming services and video-sharing platforms directly on their television screens.
This time, audiences embraced the change, significantly shifting their consumption habits. As
a result, "television" as a medium has evolved into audiovisual media, where on-demand content
now exists alongside traditional linear viewing. The profound restructuring of the market is
evident in the growing dominance of global content giants in the audiovisual industries of many
countries. Meanwhile, television manufacturers and operating system developers have joined
broadcasters and distributors in shaping the future of the industry as gate-keepers.
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Bevezetés

A televizié jovOjének és lehetséges visszaszoruldsdnak kérdése napjainkban a szakmai
diskurzus egyik meghataroz6 témajava valt. A témahoz kapcsolédd kutatasok egyik
kulcsfontossagli aspektusa annak vizsgéalata, hogy milyen atalakuldsok mentek végbe a
televizidzas terén. A téma vizsgalatdhoz, értelemszeriien 6ssze kell hasonlitani, hogy milyen
jellemzokkel birt a televizidé a multban, és milyenekkel a jelenben, amihez azonban a televizizo
meghatarozasat kell legel6szor korbejarnunk. Ha definialni tudjuk, hogy a hagyomdanyos
televizidzas idészakaban mit neveztiink televizidonak, akkor kozelebb juthatunk ahhoz a
kérdéshez is, hogy mara mi vette at a helyét.

Mi a ,.televizio”?

A médium megjelenésekor Moseley és Barton (1930) a televiziozastt igy definidltdk, mint ,,az
a képesség, hogy elektromos atviteli modszerek segitségével a megfigyel6tdl barmilyen
tavolsagra elhelyezkedé mozgod vagy all6 targyak képének reprodukciojit a képernydn lassak™!
(Moseley — Barton 1930: 19). Az azota eltelt id6szakban a televizio folyamatos fejlédése — mint
platform, intézmény és popularis kulturalis jelenség — kovetkeztében a televizid fogalmardl
nem alakult ki konszenzusos definicio, és a kérdést még most is szamos akadémiai vita dvezi.

McLuhan (1964) a televiziot ,,hideg médiumként” (cool medium) hatarozta meg, mivel
értelmezése jelentds kognitiv erdfeszitést kivan meg a néz6tdl, s e kontextusban a befogado
aktivan részt vesz az lizenetek dekddolasdban. Ugyanakkor McLuhan elméletének kdzponti
tézise, hogy ,,az lizenet maga a médium”, vagyis a szerz0 szerint, a médium inherens
tulajdonsdgai meghatarozzak a tarsadalomra gyakorolt hatésait, fliggetleniil az altala kdzvetitett
tartalomtol. (McLuhan 1964). Ezzel szemben - bar nem koézvetlen valaszként - Adorno
(1954/1976) a televiziot tartalmi és ideoldgiai nézdpontbdl értelmezte. A médiumban nem a
befogadas részvételiségét, hanem annak manipulativ és tudatformal6 potencialjat hangsulyozta,
kiilonos tekintettel a rejtett kulturalis elditéletekre és sztereotipidkra.

Jogi értelemben a televizid a ,miisorszolgaltatds” tevékenységeként értelmezendd és
definicidja az id6k folyaman atalakult. Az 1989-ben sziiletett unids szabalyozasban is

1 the ability to see, with the aid of electrical methods of transmission, a reproduction on a
screen of the image of moving or stationary objects situated at any distance from the observer”
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(Television without Frontiers - TVWF?) a televizié fogalmat egy technolégiai meghatéarozas
jellemezte, és a televizids miisorok kozvetitésének tényére szoritkozott. 1997-ben azonban az
EU modositott az iranyelven, és a miisorszolgaltatas definicidjaba bekeriilt a szerkesztés, és
ezzel a szerkeszt6i feleldsség is (Nyakas 2017).

Etimologiai szempontbol kozelitve a televizid meghatarozasat, az elnevezés pontosan
tiikrozi a médium eredeti funkciojat. A ,televizio” kifejezés a gorog ,tele” (tavol) és a latin
,visio” (latas) szavak Osszetételébdl szarmazik, amely ,tavolbalatast” jelent. Azaz a
televiziozas ,,a tomegtajékoztatas olyan formaja, amely a mozgoképek és hangok elektronikus
tovabbitasan alapul a forrastél a vevOkésziilékig”, ahogyan a Britannica meghatarozasa is
allitja.® A televizié elemzésekor az akadémiai diskurzus egyes szerepléi a médiumot nem
csupan a ,tavolbalatds” technikai lehetdségeként értelmezik, hanem az intézményesitett
kommunikécios rend, a nézéi ritusok, valamint a nemzeti identitas és a kozosségi ¢élmény
megteremtésének egyik alapvetd eszkozeként is targyaljak (Williams 1975, Scannell 1996,
Ellis 2000). Williams (1975) példaul az elsék kdzott mutatott ra arra, hogy a televizidé nem
pusztan technoldgiai 0jitds, hanem ,,a mindennapi élet intézményesiilt gyakorlatainak része”,
amely a nemzeti identitas és a kollektiv élmény formélasaban is meghatarozo szerepet jatszik:
»A médium torténete nemcsak a technikai lehetdségekrdl szo6l, hanem arrdl is, hogyan
szervezédnek at a tarsadalmi és kulturalis gyakorlatok.” (Williams 1975: 3) Egyetértve a
hivatkozott szerzOk televiziorol, mint kultarat és identitast formaldé médiumrol, alkotott
nézeteivel, jelen tanulmany mégis a klasszikus, technoldgiai alapti meghatarozast koveti.
Ervelésem szerint a televizio lényegét elsésorban az audiovizualis tartalmak eljuttatasa a
nézO0khoz hatarozza meg, mig a nézdi fogadtatas és a kulturalis-tarsadalmi hatasok e médium
mikodésének masodlagos kovetkezményei, ezért nem képezhetik a fogalom szerves részét.
Ennek megfeleléen, Moseley és Barton (1930), valamint a Britannica meghatarozasat kovetve
— ¢s eltekintve a nyolcvanas évek jogi értelmezéseiben megjelend, az intézményi és szerkesztoi
felelésségre vonatkozd  kitételektél is — a televizidt az audiovizualis tartalmak
vevokésziilékekhez vald eljuttatdsaként értelmezem, €s ezt a meghatirozast alkalmazom a
televizid jelenkori ,,utddjanak™ azonositasahoz.

Az audiovizualis média szerkezeti atalakulasa — j szereplok a tartalom-
szolgaltatasban

Az elmult évtizedek technologiai fejléddésének kovetkeztében az audiovizudlis tartalmak
fogyasztasara alkalmazott eszk6zok kore jelentds atalakulason, bdviilésen ment keresztiil. A
kilencvenes évek végéig, az audiovizudlis tartalomfogyasztas, 1ényegében a televizidocsatornak
nézését jelentette, majd fokozatosan, egy Osszetett, ,,tobb eszkdzon, sokféle tartalom™ tipusu
tevékenységgé alakult at. A hagyomanyos televiziokésziilékek mellett megjelentek az
okostelevizidk, a tablagépek és az okostelefonok, amelyek egyarant alkalmasak audiovizualis
tartalmak fogadasara (még akkor is, ha interneten keresztiil torténik), vagyis betdltik a televizio
definici6 nem tesz kiilonbséget a ,broadcast” €s az interneten tovabbitott tartalom
vevokésziilékekhez valo eljuttatdsa kozott, ezért jelen irds mindkét format elfogadhatonak
tekinti.)

2 89/552/EGK (1989. oktdber 3.) tanacsi irdnyelv a tagallamok tdrvényi, rendeleti vagy
kozigazgatasi intézkedésekben megallapitott televizids miisorszolgaltat tevékenységre vonatkozd egyes
rendelkezéseinek 6sszehangolasarol

8 https://www.britannica.com/technology/television-technology

* Sajat forditas.
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A néz6i gyakorlat szempontjabol az internet megjelenése 1) dimenziot nyitott: a PC-k és
laptopok révén a televizios kinalat kiegésziilt az online elérhetd audiovizualis tartalmakkal.
Késdbb, az okostelefonok elterjedésével a videdbmegosztd platformok tartalmai is bekertiltek a
fogyasztasi korbe. Az okosteleviziok megjelenése €és gyors terjedése azonban radikalisan
atalakitotta mind a kinélatot, mind a néz6i gyakorlatot. Napjaink audiovizualis médidja sokrétd,
feloleli az audiovizualis tartalmak eljutatasat, a televizidkésziilékek mellett, a PC-re, laptopra,
tabletre vagy okostelefonra is. Ez a széleskorti vevokésziilék bazis, és az ,,eljuttatas” tobbféle
modja tovabbra is megfelel a ,,mozgoképes tartalom vevOkésziilékig torténd tovabbitasa”
definicionak, tehat jelenleg ez az Gsszetett szisztéma fedi le az audiovizudlis médiat, ami régen
televizidzas volt.> Ennek fényében a mai audiovizuélis médiadkoszisztéma, amelyet korabban
»televizionak™ neveztiink, joval diverzifikaltabb, mint akar egy évtizeddel ezel6tt volt. A
lincaris televizidzas mellett meger6s6dott az internetalapt, lekérheté (on-demand)
tartalomfogyasztas is, S € két forma egyiitt alkotja ma a legtobb néz6 audiovizualis fogyasztasi
szerkezetében is jelentds valtozasokat hozott. Mig husz évvel ezeldtt az audiovizudlis média
legfontosabb szerepldi a televizidtarsasagok voltak, ma a tartalomszolgaltatok kore sokkal
sz¢élesebb és sokrétiibb (1. abra). A vevOkésziilékek és a tartalomszolgaltatok szdmanak
novekedésével parhuzamosan a nézOkhoz eljutd tartalmak mennyisége és sokfélesége is
megnétt. Az audiovizualis média ma nemcsak a televizidcsatornak kinalatat foglalja magaba,
hanem a streaming- és videdmegoszté platformokra gyartott professzionalis tartalmakat,
valamint a felhasznalok altal készitett (user generated) videokat is (1. abra).

1. abra

Az audiovizualis média szerepldinek kore (sajdt szerkesztés)

TV csatornak
FAST szolgaltatasok s
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platformok = .

Metaverzum, gaming g

Az 0j kinalat olyan szolgaltatasok révén alakult ki, mint a FAST® (Free Ad-Supported
Streaming Television) csatornak, a lekérhetd tartalmak kiilonféle tipusait kinalo konyvtéarak,
valamint a felhasznaloi tartalmakat kozvetito platformok, példaul a videdbmegoszto platformok.
A FAST TV az interneten keresztiil kozvetitett, hirdetésekkel tAmogatott streaminget jelenti,
amely linedris televiziozast kinal kiillonbozd tematikus csatornakkal. Szamos vallalat mitkodtet
ilyen platformot, a legnagyobb kinalattal pedig jelenleg amerikai studiok és multinacionalis
technologiai cégek (példaul a Pluto, a Tubi, a Xumo, a Freevee és a Samsung TV+)
rendelkeznek.

5 A mozi a reklamszakemberek gyakorlata szerint kiilon média tipusnak mindsiil, ezért én se
tekintettem ebben a tanulmanyban az audiovizualis média részének.

® FAST = Free ad-supported streaming television
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A FAST TV (free, ad-supported streaming television) ingyenes, hirdetésekkel tamogatott
televiziozasi format jelent, amelyen televizios csatornakat linearis modon nézhetiink. A FAST
TV tehat interneten tovabbitott, (azaz OTT over-the-top) ingyenes szolgdltatds, amiben
kiilonboz6 tematikus csatorndk miisorai nézhetok linedrisan.

Egy adott orszag hatarain beliill ma mar nem kizarélag a helyi igényekre fokuszalo,
jogszabalyilag szabalyozott televiziotarsasagok mikodnek, hanem globalis cégek is, amelyek
lekérhetd szolgaltatasaikon keresztiil jelen vannak a nemzeti audiovizudlis piacokon. E
szereplok koz¢ tartoznak:

¢ Hollywoodi filmstadiok (pl. Disney, Warner, Paramount, Universal, Sony,
Lionsgate) — streaming szolgaltatasok

¢ Oriascégek (pl. Amazon, Netflix) — streaming szolgaltatdsok

¢ Platformszolgaltatok (pl. Alphabet, ByteDance) — videdmegosztd platformok

¢ IT és technologiai cégek (pl. Alphabet, Apple) — videdkonyvtarak és egyéb
streaming szolgaltatasok

¢ Televiziokésziilék gyartok (pl. Samsung, LG) — FAST szolgaltatasok

A fenti, 0j szolgaltatdsokat kinaldé cégek egyrészrdl 1 szereplok az audiovizualis
tartalomszolgéltatasban €s tartalomgyartasban, masrészrdl azonban olyan globalis cégek, akik
nemzetkozi szinten is jelentds tOkeerdvel rendelkeznek.

Mindez a nemzeti audiovizudlis piacok — igy a magyar piac — szerkezetének
atrendez6dését eredményezi. A kordbban kizardlag televizidés tartalomszolgaltatasra
specializalddott piacon ma mar globdlis technoldgiai és IT-vallalatok is meghatarozoak, mint
az Amazon, az Apple, a Google, a Rakuten vagy a ByteDance. E cégek viladgszerte
kulcsszerepldivé valtak a nemzeti audiovizudlis 6koszisztémdknak, és meghataroz6 mddon
alakitjak at a magyar televizios és audiovizualis piacot is. Mikézben tovabbra is jelen vannak a
helyi igények kiszolgalasara és helyi tartalmak gyartasara 9sszpontosito televizids tarsasagok,
egyre tobb globalis vallalat 1ép be melléjiik. A mar jelen 1évo streaming platformok mellett, a
FAST szolgaltatasok (mint a Samsung TV Plus, az LG Channels, a Tubi, a Pluto TV vagy a
Xumo) szintén el6készitik magyarorszagi megjelenésiiket.

Az ujonnan belépd vallalatok (koztiik az Apple, a Google, a Meta, az Amazon vagy éppen
a Samsung), olyan tékeerds és globalis szereplok, amelyek messze meghaladjak nemcsak az
eurodpai televiziotarsasagokat, hanem sok esetben a hollywoodi stadiokat is. Méretbeli eldnyiik
nemcsak tiizleti kilatasaikban, hanem kockazattiiré képességiikben is megmutatkozik, ami
kiilondsen fontos egy olyan valtozo és kiforratlan tizleti modellekkel rendelkezd iparagban,
mint az audiovizudlis szektor. Mivel az 0 szolgaltatasok iizleti modelljei sok esetben még
kialakuloban vannak, a diverzifikalt bevételi forrdsokkal rendelkezd globalis cégek
konnyebben elviselik az esetleges veszteségeket €s a piaci kockézatokat. Veliik ellentétben a
televiziotarsasagok kizardlag az audiovizudlis piacrdl élnek, a jelenleg zajlo valtozasok pedig
destruktiv hatast jelentenek és az eddig bevalt tizleti modelljeikkel szemben. Szamukra ezért, a
jelenlegi valtozdsok komoly stratégiai kihivasokat jelentenek, amelyek varhatéan
konszolidacids folyamatokat is szlikségessé tesznek.

A tartalmi kindlat szempontjabol, az j médiaszolgaltatasok, akik beléptek az egyes
orszagok audiovizualis piacaira a televiziok mellé, tartalomszolgaltatoként, globalis
tevékenységilikbol adododan, kizardlag vagy tobbségében, nemzetkozi tartalmakat kinalnak. Az
egyes orszagok audiovizudlis piaca és fogyasztasi kultirdja szempontjabdl az 0j szereplok
megjelenésével a nézok altal elérhetd kindlat boviilt, am globalizalodott is. Piaci értelemben
pedig olyan cégek keriiltek be az ipardgba, amelyek a diverzifikalt tartalomfogyasztas tobb
teriiletén szolgaltatnak egyszerre (a Paramount stadi6 példaul miikédteti a Paramount+
streaming szolgaltatast tobb orszadgban, a SkyShowtime-ot Europaban, de nagy sikereket ér el
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a pluto nevli FAST szogéltatassal vilagszerte). Ez a diverzifikacio atalakitotta a fogyasztasi
szokasokat ¢és besziikitette a hagyomanyos szereplok mozgasterét.

A piac igy aszimmetrikussa valt: a globalis szereplok javara, €s a nemzeti tartalomgyartok
karara. A magyar televiziok csak a helyi piac bevételeire tamaszkodhatnak, mig a globalis
cégek a viladgpiac forrasaira épithetnek, igy jelentdsen nagyobb koltségvetéssel rendelkeznek.
Ez a tékeeldny az értéklanc minden szintjén megmutatkozik: mig a magyar televiziok
terjeszkedési lehetdségei korlatozottak, a globalis vallalatok a tartalomgyartastél az
eszkozfejlesztésig vertikalisan integralt moédon miikddnek.

Osszességében a nemzeti televizios tarsasagok hatranyét elsésorban a piacméret és a
tokeerd korlatai okozzak. Ebben a diverzifikalt kornyezetben a hagyomanyos televiziok nem
tudnak olyan szolgéltatasokat 1étrehozni, mint a FAST, és nem rendelkeznek eszkozfejlesztési
kapacitassal sem. A globalis cégek ezzel szemben teljes értéklancot lefedd, integralt
struktaraban mitkodnek.

Sokan érvelnek amellett, hogy a helyi tartalmak, példaul a magyar nyelvii sorozatok és
showmiisorok, versenyeldnyt jelentenek a televiziok szamara, hiszen ezekkel a globalis cégek
nem tudnak versenyezni. Fontos azonban, hogy e tartalmak finanszirozasa elsésorban
reklambevételekre épiil. Mivel a streaming szolgaltatok mara elérték a tdmegmédium statuszat,
reklamstratégiajuk is valtozik: az eléfizetéi modell pénziigyi korlatai miatt egyre tobb
szolgéltatd vezette be a hirdetésekkel tamogatott, alacsonyabb diji csomagokat. Ezaltal a
streaming platformok fokozatosan belépnek a nemzeti reklampiacokra, csokkentve a televiziok
bevételeit. Ezaltal, mivel a streaming szolgaltatok kevés vagy semmilyen magyar tartalmat nem
gyartanak, ez a folyamat kozvetleniil a nemzeti tartalomgyartas forrasait apasztja.

Megjegyzendd, hogy az utdbbi 2-3 évben egyre tobb példa mutat arra, hogy bizonyos
szempontbol, a streaming vagy a FAST csatornak 1j bevételi forrasokat is teremthetnek a helyi
szereploknek (pl. tartalomértékesités Netflixnek, Amazonnak, FAST-konyvtaraknak). Ez
azonban csak egy latszolagosan pozitiv hozadéka a globdlis szolgaltatok megjelenésének a
nemzeti piacokon. Legtobb televizidnak ugyanis van sajat streaming feliilete, amire ezeket a
tartalmakat 4ltalaban felteszik, és ahol ezeket monetizalni tudjak. Az, hogy tartalmaikat atadjak
a tobbi szolgaltatonak, nem a piac bdvitését jelenti, hanem egy kényszermegoldas szamukra,
hogy elérjék azokat a nézdket is, akiket elvesztettek és akiket mar csak az Gjonnan érkezett
platformokon lehet elérni. A legfrissebb példa erre a YouTube ¢€s egyes televizidcsatornak
stratégiai megallapodasa, melynek keretében a csatornak sajat tartalmaikat a YouTube-on is
elérhetévé teszik. (A brit Channel 4 példaul mar tobb ilyen ,,csatornat” is inditott a Youtube
feliiletén.”)

E jelenség jol példazza az 0j kapudri szerepek kialakulasat. A videdbmegoszto platformok,
mint példaul a YouTube, mar 6nmagukban is kapudrok a tartalom kozzététele révén, de az
ajanlasi algoritmusok és a monetizacids szabalyok révén piaci befolyasuk tovabb erésodik. (A
Youtube gondoskodik ugyanis a tartalmak ,ajanlasarol”, azaz egy-egy adott tartalom
lathatosaganak mértékérdl, és nem utolsé sorban a tartalom monetizalasarol is.) Mivel a
televiziocsatornak nézettsége csdkken, mikozben a felhasznalok altal készitett tartalmak (User
Generated Content) népszerlisége ndvekszik, ezért az prognosztizalhatd, hogy néhany éven
beliil a magyar audiovizualis tartalmak egyik legnagyobb elosztdja a YouTube lehet.

Osszességében az audiovizualis média jelenlegi Osszetett struktirdja 1j kapudri
poziciokat teremtett, olyan vallalatok szamdra is, amelyek kordbban egyaltalin nem
foglalkoztak tartalommal, mint példaul a nagy IT- és technologiai cégek.

7 https://www.youtube.com/@Channel4
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A televiziokésziilékek és operacios rendszerek, mint kapuérok

Az el6z6 fejezetben bemutatott, az audiovizualis médiaban tapasztalhaté diverzifikacio, vagyis
a vevokésziilékek, szolgaltatok és tartalomtipusok sokasodésa, latszolag a nézdi szokasok
széttoredezéséhez vezetett. A nézoi kényelem azonban ennek részben ellentmondani latszik: a
nézOk mintha visszatérnének a televiziokésziilékekhez. A hordozhat6, kényelmes eszk6zok
elérhetdsége €s novekvd penetracidja ellenére egyre tobben valasztjak az okosteleviziokat az
audiovizualis tartalmak, (streaming szolgaltatisok, valamint a YouTube), elérésére és
megtekintésére. A Conviva (egy globalis streaminganalitikai platformot fejlesztd vallalat,
amely valds idében méri és elemzi a streaming-folyamatokat minden eszk6zon és platformon)
adatai szerint vildgszerte a streaming platformokon t6ltott nézési idé mintegy 70%-a
televiziokésziilékeken zajlik. Egyediil Azsidban tapasztalhaté ettél eltéré tendencia, ahol a
mobiltelefonok hasznalata nagyobb aranyt képvisel (2. dbra). Ez azonban 6sszefiigg a mikro-
vagy vertikalis draméak® (féleg) Kinaban tapasztalhato rendkiviili népszeriiségével.

2. abra
Streaming platformok hasznalatinak eszkozei, 2022 (Forrds: Statista/Conviva®)
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A hajdani televizionézok visszatérnek tehat a televizidkésziilékeikhez, amikor audiovizualis
tartalmak fogyasztasarol van szo. A televizionézés azonban mar korantsem ugyanaz, mint akar
Ot évvel ezeldtt volt. A néz6k mar nem csak a televizidcsatorndk misorait nézik a
késziilékeiken, hanem példaul a streaming szolgaltatok kinalatat is. Emellett 0j, de nagyon
meghatdroz6 jelenségnek szamit, hogy a régebben rovid videdk nézésére, tobbnyire
mobiltelefonokon vagy laptopokon hasznalt videdmegosztd platformok tartalmait is egyre
inkabb az okostévéken fogyasztjak. A legjobb példa erre a Youtube. A népszerii videdmegosztd

8 A mikrodramdk (angolul micro-dramas vagy short dramas, gyakran vertical dramas néven is
emlitve) rovid, néhany perces epizodokbol allo, kifejezetten mobiltelefonokra és vertikalis
képerny6formatumra készitett sorozatok.

9 https://www.statista.com/statistics/1310957/streaming-services-viewing-time-device-use-
wordwide/
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platform jelentésen diverzifikalta kinalatét, s jelenleg, példaul az Egyesiilt Allamokban, nem
az ABC vagy az NBC a piacvezetd tartalomszolgaltatd az audiovizudlis szektorban, hanem a
Youtube.*

Ez a trend ramutat arra, hogy a televizidkésziilékek dominancidja az audiovizualis
médiafogyasztdsban nem csupan megmaradt, hanem tovabb erdsodott, még az 1j
tartalomfogyasztasi formak elterjedése mellett is. Az audiovizudlis tartalmak (beleértve az
egyre nagyobb jelentdséggel bird gaming szektort is) visszatérése a televiziokésziilékekre
kivaltsdgos pozicidba juttatja a televiziokésziilék gyartokat és az okosteleviziokon futd
operacios rendszerek miikodtetdit, mivel az 6 platformjaikon torténik a nézdi valasztas.

Neéhany kulcsszerepld a Samsung (Tizen OS), az LG (webOS), a TCL (TCL OS), a
Hisense (VIDAA OS), valamint a Google (Android TV / Google TV) dominalja a piacot. Ezek
az operacios rendszerek dontd befolydssal birnak arra, hogy mely szolgaltatasok és
alkalmazasok valnak elérhetévé a késziilékeken, milyen sorrendben jelennek meg a fémeniiben,
s ezaltal hogyan alakul a néz6i valasztds. A televiziokésziilék-gyartds és az operacios
rendszerek fejlesztése igy szorosan Osszefonodott a tartalomterjesztéssel, a ,,hardver” és a
»média” kozotti hatdrok elmosodtak. Nem véletlen, hogy olyan cégek is beléptek a
televiziokésziilék-gyartasba, amelyek korabban nem voltak jelen ezen a piacon (példaul az
Amazon a Fire TV-t), mig a nagy gyartok (Samsung, LG) sajat tartalomszolgaltatast inditottak
késziilékeiken. Az okosteleviziok igy nemcsak technologiai platformok, hanem médiatér-
szervezd erdk is: az operacids rendszerek €s a rajtuk futd alkalmazasok révén maguk is a
médiaipar szerepldivé valnak.

Az okosteleviziok megjelenése ¢és terjedése, majd a nézOk visszatérése a
televiziokésziilékekhez 0j tipust kapudri szerepet hozott tehat létre. A televiziokésziilék- és
smart eszkdzgyartok (Google TV, Apple TV, Amazon Fire Stick, Xiaomi Smart TV Stick vagy
TV Box), valamint az ezekhez k&tddd operacids rendszerek fejlesztdi és lizemeltetdi dontik el,
milyen tartalomajanlatok, reklamok ¢és applikaciok jelennek meg az okosteleviziok
kezddképernydjén, ami jelentds befolyast biztosit szamukra a nézdi szokasok és a
tartalomfogyasztés iranyitasaban.

Ez a tendencia az egyes allamok szamara 0j szabalyozasi kérdéseket vet fel. Vajon az
ilyen eszkozok és platformok — amelyek a nézékhoz vald hozzaférést kontrollaljak, a helyi
médiatorvények hatadlya ald tartoznak-e? Felmeriil a szabalyozas sziikségessége annak
érdekében, hogy a helyi tartalmakat kinalo streaming szolgaltatdsok eldnyben részesiiljenek,
példaul azaltal, hogy applikacidik kiemelt helyet kapjanak az okosteleviziok meniiiben.

Az okosteleviziok operacidos rendszereinek szerepe Magyarorszagon IS egyre
nyilvanvalobb: a felhasznalok szinte minden bekapcsolaskor talalkoznak a fOmeniiben
megjelend alkalmazasokkal. A kezddképernydn rendszerint a YouTube, a Netflix, a Disney+,
az Amazon Prime Video és a SkyShowtime kapnak kiemelt helyet, mig a magyar tartalmakat
is kinalé RTL+ és TV2 Play jellemzden csak a lista végén, a Filmio-t vagy a Médiaklikk-et
pedig sok esetben keresni kell, mert nem jelennek meg automatikusan. Ennek kovetkeztében a
magyar tartalmakat kinald feliiletek, és veliik egyiitt a hazai tartalmak, lathatosaga és
megtalalhatosaga jelentdsen csokken.

Tiz évvel ezelott egy hasonldéan aszimmetrikus médiapiaci helyzetet a jogalkoto a
Meédiatérvény modositasaval kezelt. A 2015. julius 1-jén hatalyba Iépett valtoztatas értelmében

102024 oktoberében az ABC érte el a legmagasabb kdzonségaranyt a televiziocsatorndk koziil
https://www.themeasure.net/with-an-8-75-viewership-share-abc-wins-for-tv-network-watch-time/)
kozel 9%-ot, mig a Youtube kdzonségaranya oktoberben kozel 11% volt
(https://www.nielsen.com/news-center/2024/the-gauge-broadcast-hits-its-stride-in-october-on-
strength-of-drama-and-sports-programming/ )
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a musorterjesztok kotelesek voltak az MTVA csatornait az els6 csatornahelyekre sorolni, ezzel
biztositva a kozszolgéalati miisorok jobb lathatosagat. A jelenlegi helyzetben hasonlo
megkozelités lenne indokolt: a magyar tartalmakat kinaldo platformok és applikaciok
lathatosagat jogi vagy szabalyozasi eszkozokkel kellene tamogatni az okosteleviziok
felhasznaloi feliiletein.

A magyar tartalmak lathatosaga ¢és felfedezhetdsége az okosteleviziok operacios
rendszereinek mukodési gyakorlatdban mas szempontbdl is sériil: ezek a rendszerek ma mar
reklamfeliiletként is mikddnek. Az operaciés rendszerekben megjelend hirdetések az
audiovizualis reklamokoszisztéma egyik leggyorsabban novekvd teriiletét jelentik. A
mentikben, kezdéképernydkdn €s beépitett tartalomajanlé feliileteken tobbféle reklamtipussal
talalkozhatunk, amelyek jellemzdéen programmatic, vagyis adatvezérelt moéddon célzott
hirdetések.

Ezek kozott megtalalhatok példaul a streaming szolgaltatok — mint a Netflix vagy a
Disney+ — ajanlatai a foképernyén, 0j filmek ¢és sorozatok fizetett megjelenése a
,Recommended for You” szekcioban, illetve az automatikusan elindul6 promoévideok, amelyek
a felhaszndlo navigalasa kozben, egy-egy kiemelt tartalomra éllva jatszédnak le. Mindezek
fizetett megjelenések, amelyek a felhasznalok nézési és keresési szokasai alapjan személyre
szabott modon jelennek meg, ezéltal tovabb szlikitve a hazai tartalmak természetes
lathatdsaganak terét.

Az OMDIA kutatocég adatai szerint a CTV (Connected TV) reklamokbodl és
adatértékesitésbol szarmazo haszonkulcs 2022-ben meghaladta az 50%-ot, mig a TV-hardverek
értékesitésének profitmarzsa 1% alatt maradt. Maria Rua Aguete, az OMDIA vezeto elemzdje
szerint a gyartok egyre inkdbb a reklamiizlet kiépitésére Gsszpontositanak, mivel ez hosszl
tavon lényegesen jovedelmezdbb, mint a hardverértékesités. A cég eldrejelzései szerint 2029-
re a CTV a globalis televizids képernydn megjelend reklambevételek mintegy 40%-at adja
majd.**

Mint a legtobb digitalis trend, ez a folyamat is az Egyesiilt Allamokbol indult, és egyelére
ott a legjelentdsebb. A televiziokésziilék gyartok mar nem a késziilékek eladasabol szarmazo
hasznot célozzak meg elsdsorban, hanem az okostévék reklamjainak és megtekintési adatainak
értékesitésébOl szarmazo bevételeket is. SOt, néha lemondanak a késziilék eladasok révén
realizalhato haszonrol annak érdekében, hogy az alacsonyabb aron kinalt késziilékek nagyobb
penetraciot érjenek el, amibdl aztan az okostévék reklamjain és a nézettségi adatok
értékesitésén keresztiil profitaljanak.

Az okosteleviziok azonban nemcsak az operacios rendszereik révén valnak médiapiaci
szereplokké, hanem sajat FAST (Free Ad-Supported Streaming Television) platformjaik
inditasaval is. Szamos gyarto, koztiikk a Samsung (Samsung TV Plus), az LG (LG Channels), a
TCL (TCLtv+), illetve a Hisense (Hisense Channels), hozott 1étre sajat, reklamokkal
finanszirozott FAST szolgaltatdst. A Samsung TV Plus példaul az Egyesiilt Allamokban mér
tobb mint 700 csatornat kinal. Ezek a szolgaltatasok 1j reklamfeliileteket és bevételi forrdsokat
jelentenek a gyartoknak, ugyanakkor tovabb aprézzak a helyi reklamtortat, ezzel a nemzeti
tartalomgyartok rovasara.

Magyarorszagon egyeldre nem jelentek meg a nagy amerikai FAST-szolgaltatasok - mint
példaul a Pluto TV, a Tubi vagy a Xumo -, és a Samsung, illetve az LG késziilékein elérhetd
FAST-platformok is csupan a legijabb, prémiumkategorias televiziokon miikddnek. Emiatt a
magyar piacon egyelére nem érzékelhetd az 0j kihivok, vagyis a FAST-szolgaltatasok nézdi és
reklambevételeket elszivo hatasa.

11 Maria Rua Aguete, Omdia
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7208362780112887808/
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Tapasztalatunk azonban mar van a hazai médiapiacon megjelend globalis szolgaltatokkal
kapcsolatban. A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag 2025-6s Médiajelentése ramutat, hogy
a magyar tartalmak jelentds részét eldallitd és kinalo sajto-, radio- és televizids szektor piaci
részesedése dramai mértékben visszaesett: mig 2008-ban még 80% volt, addig 2024-re
mindossze 36%-ra zsugorodott (3. ébra).

Ezzel pérhuzamosan a reklamtorta 54%-a mar az online feliileteken mikodo
vallalatokhoz aramlik, s ezen beliil a globalis platformok, elsdsorban a Big Tech-cégek,
kétharmados (65%) részesedést tudhatnak magukénak, emeli ki a Hatosag jelentése.

3. abra

A magyarorszagi net-net reklamkaltés osszetétele 2008-ban és 2024-ben (Forrds
MRSZ/NMHH Média jelentés 2025)
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A jelentés kiemeli, hogy a reklamtorta bdviilésének oroszlanrésze a globalis oriasplatfor-
mokhoz keriilt. ,,A 2008 és 2024 kozotti 214 milliard forintos reklamkoltés-novekedés
kétharmada a globalis oriasplatformokhoz keriilt.” (NMHH, Médiapiaci Jelentés: 159) Ez az
atrendez6dés jol mutatja, hogy a nemzeti médiatartalom-gyartok gazdasagi és figyelmi térben
egyarant hattérbe szorulnak a globalis szereplok javara. Ezek a szereplok, (jellemzden globalis
technologiai vallalatok) a helyi audiovizualis 6koszisztémakban is kulcsszerepet jatszanak mar.
Jelenlétiik ugyan noveli a fogyasztéi valasztékot, de a nemzeti tartalmak lathatdsagat és
finanszirozasi lehetdségeit csokkenti. A kinalat globalizalédasa igy egyre inkdbb megkér-
ddjelezi a helyi, nemzeti audiovizualis kulturdk jovojét.

7.arszo

Az audiovizualis média atalakuldsa tehat nem pusztan technoldgiai evolicio, hanem hatalmi és
kulturdlis atrendezddés is. A globalis technologiai szerepldk térnyerése 1j 6koszisztémat hozott
létre, amelyben a hozzaférés, a lathatésag és a bevételeloszlas szabdlyai mar nem a nemzeti
piacokon, hanem globalis platformokon délnek el. Ez a valtozas alapjaiban alakitja at a
médiarendszer kapudri mechanizmusait, mikozben fokozatosan gyengiti a nemzeti
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tartalomgyartas autonémiajat. A kovetkezd évek dontd kérdése az lesz, hogy a nemzeti
audiovizualis okoszisztémak, koztik a magyar is, képesek lesznek-¢ olyan szabalyozasi,
intézményi és piaci valaszokat adni, amelyek biztositjak a helyi tartalmak versenyképességét
¢és kulturalis jelenlétét a globalis platformtérben. A televizio, mint eszkdz visszatérése paradox
modon 0j lehetdséget is kindlhat: ha a képernyon zajlé vélasztasok terét sikeriil részben
visszaszerezni, akkor a nemzeti médiapolitika ismét érvényesitheti kulturalis és gazdasagi
céljait. Ehhez azonban a ,képernyd feletti szuverenitads” megérzése nemcsak szabalyozasi,
hanem stratégiai feladat is — amelynek tétje, hogy a magyar audiovizualis kultiura a digitalis
korszakban is lathatd és életképes maradjon.
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