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Absztrakt

Az altudoméanyos tartalmak terjedésével el6térbe keriil az online tudomanykommunikécio. Bar
a tudomanyos-ismeretterjesztd podcastek mar a magyar médidban is elterjedtek, eddig nem
késziilt roluk atfogod felmérés. Ezért ez a kutatds azt vizsgalja, milyen tudomanyteriiletekrol
szolnak, illetve milyen tudomanykommunikacids taktikdkat, eszkdzoket alkalmaznak a magyar
podcastkészitok. A vizsgalat 30 Spotify-csatorna és mindegyikrél egy epizod tartalomelem-
z¢ését foglalja magaba. A kutatds az Osszes tudomanyteriiletet lefedi, és a legtobb podcastet
egyetemek, kutatointézetek adjak ki. A csatornavalasztasban diverzitas és a globalis médiacé-
gek dominancidja figyelhetd meg. A tudomanyos podcastek hdzigazdai és vendégei leggyak-
rabban kutatok — megfigyelheté a kommunikécios szakemberek és médiaszemélyiségek hidnya.
Az adéasok alapvetden interjukra, gyakran torténetmesélésre épiilnek. Az eredmények ra-
mutatnak, hogy a miifajban még kiaknazatlan lehetdségek rejlenek.
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SCIENCE COMMUNICATION TACTICS AND
TOOLS IN HUNGARIAN SCIENCE PODCASTS?

Tinde Taxner

Abstract

With the proliferation of pseudoscientific content, online science communication is becoming
increasingly important. Science podcasts have become widespread in the Hungarian media, but
no comprehensive survey has been conducted so far about them. Therefore, this research seeks
to find out what scientific disciplines are covered by Hungarian science podcasts and what
science communication tactics and tools are used. The research includes a content analysis of
30 active Spotify channels and episodes published on them. The channels cover all scientific
disciplines, and most podcasts are published by universities or research institutes. There is
diversity in the choice of channels, but the dominance of global media companies can be
observed. Science podcasts are mostly hosted by researchers, lacking communication
professionals and media personalities. The episodes are mainly based on interviews and
storytelling. The results show that the genre has untapped potential.
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1 A kutatis a Médiatanacs Médiatudomaényi Intézetének (MTMI) tAmogatasaval valosult meg.
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Bevezetés

A COVID-19 pandémia alatt a német Das Coronavirus-Update cimii podcastet Christian
Dorsten virologussal milliok hallgattdk rendszeresen. A YouTube adasok ald érkezett
kommenteket elemzé kutatds (Gaiser — Utz 2022) feltarta, hogy a részek segitettek a
hallgatoknak megnyugodni és megkiizdeni a folyamatosan valtoz6é helyzettel. A
tudomanykommunikacids tevékenység sikere a tanulmény szerzdi szerint abban keresendod,
hogy a virologus megbizhat6 ¢és szimpatikus szakértéként szerepelt a podcastben, és kdzérthetd
modon hiteles informaciokat osztott meg a kozonséggel. Ahogy a példa is illusztralja, az elmult
években a pandémia, az 6koldgiai valsag €és egyéb globalis kihivasok ramutattak arra, hogy
sziikséglink van a tudomanyos valaszokra a mindennapokban (Kreko 2022). Az altudomanyos
tartalmak és a dezinformacié tdmeges elterjedése ugyanis vildgméreti jelenséggé valt, és a
digitalis térben félrevezetd, gyakran karos nézetek keringenek kontrollalatlanul. A laikusok a
részvételi online kulturdban mar nemcsak fogyasztjak, hanem alakitjdk is a tudomanyosnak
mondott tartalmakat, és a kozOsségi média segitségével befolyasoljadk a népszeriiségiiket,
elterjedésiiket (Veszelszki — Falyuna 2019). Megnd a megbizhato és hiteles forrasok értéke,
ezért a tudomanykommunikacié egyre fontosabba valik (Rédey 2019). A tudomanyos
eredményeket és a tudomany mitkddését a nagykdzonség szamara is elérhetévé, befogadhatova
kell tenni és kdzben ndvelni a tudomany pozitiv megitélését s tarsadalmi tAmogatottsagat.

A tudomanykommunikacid egyik legfontosabb szintere a média, ahol a tudomanyos
ismeretterjesztés mar nemcsak a hagyomanyos platformokon, hanem a digitalis térben is
megjelenik (Sulyok — Téth-Nagy 2023). Németorszagban példaul a felnétt lakossag 70%-a az
internetet hasznalja, hogy tobbet megtudjon tudomanyrol és kutatasokrol (Weill — Konig 2023),
¢s az online felhasznalok 80%-a egészségiigyi kérdésekben is tajékozodik online (Fox 2008).
Az uymédiamiifajok koziil egyre nagyobb népszeriiségre tesznek szert a podcastek, amelyek a
tudomanykommunikacié szamara is 0j lehetdségeket nyujtanak. ,,A podcast egy epizddokbol
allo, letolthetd vagy streamelhetd, elsdsorban beszélt hanganyag, amit az interneten keresztiil
terjesztenek, barhol, barmikor lejatszhato, és barki elkészitheti”® (Rime — Pike — Collins 2022:
1270). Mara mar nemcsak a radié digitalis forméja, hanem egy kaméleonmiifaj, amely mas
médiumok (televizid, radid, k6zosségi média) tulajdonsagait olvasztja magaba (Rime — Pike —
Collins 2022). Tudomanyos vita targya, hogy a podcast miifaj vagy médium: az utébbi mellett
sz0l, hogy a radié remedializaciojanak tekintheté (Andok 2025).

% Sajat forditas.
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Magyarorszdgon is egyre tobben hallgatnak rendszeresen podcasteket, amiket
intézmények, médiaszemélyiségek €s laikusok egyarant ndvekvo mennyiségben készitenek. A
legfrissebb reprezentativ felmérés (NRC Marketingkutatdé és Tanacsadd Kft. 2023) szerint
2023-ban mar 1,5 milli6 magyar fogyasztott rendszeresen podcasteket. Ezért meglepd, hogy a
téma a magyar tudomanyos diskurzusban alulreprezentalt. A kutatas célja, hogy ezt az trt
betoltse, és felmérje, hogyan jarnak el magyar podcastkészitok tudomanyos témak
feldolgozasakor, és mi jellemzi az ismeretterjesztd podcasteket.

Elméleti hattér

A tudomanykommunikdcio jelentése

A tudomanykommunikaciéo a nyilvanos vagy kozéleti kommunikacié egyik teriilete. A
tudoményos eredmények és kutatasok kommunikaldsat jelenti, els6sorban a nem szakértd
kozonségnek (Besley — Tanner 2011). A tudoménykommunikécio céljai kozott szerepel a
tudomany széleskori ismerete és elfogadasa, a nyilvanossag tudomannyal kapcsolatos
miveltségének fejlesztése, érdeklodésének felkeltése, illetve a tudomanyt tdmogatod kultura
kialakitasa. A tudomanykommunikaciot olyan képességek, tevékenységek, csatornak (média)
¢és dialégusok alkotjak, amik segitenek elérni ezeket a célokat (Burns — O’Connor —
Stocklmayer 2003). A tudomanykommunikacié hagyomanyosan a ,,pure science” (Burns et al.
2003: 185), vagyis a matematikai, statisztikai, mérnoki, miiszaki, orvostudomanyi teriiletekre
vonatkozik, viszont magyarul az 6sszes tudomanyteriiletre alkalmazhatjuk (Aczél és Veszelszki
2018). A tudomanykommunikaci6 kézonsége tdgan értelmezve a nyilvanossag, amelynek
részét képezik a dontéshozok, a kutatok, a laikusok és a mediatorok is, akik kommunikatorként
tolmacsoljak a tudomanyos témakat az érdeklédok felé (Burns — O’Connor — Stocklmayer
2003). A tudomanykommunikéciot nemcsak kutatok, hanem ujsagirdk és tudomanykommu-
nikacios szakértok is professzionalis szinten végezhetik (Jager — Hinneburg 2019). Emellett az
ujmédia az érdeklddd laikusoknak is teret ad, hogy kiilonb6z6 formatumokban és feliileteken a
tudomanyrol kommunikaljanak (MacKenzie 2019).

A tudomanyos kozosség eredeti €s elsddleges célja az ismeretterjesztés és a kdzvélemény
tudomanyos ismereteinek bdvitése, azonban szdmos egyéb motivacio is meghuzddhat egy
tudomanykommunikacios aktivitas mogott (Besley et al. 2016). A kutatok szamara személyes
elényokkel jarhat, példaul fejlesztheti a kommunikéacios kompetencidjukat és segitheti a
karrierjiiket, épitheti a reputacidjukat, kutatashoz szponzorokat €s tarsakat vonzhat be (Aczél —
Veszelszki 2018). A tarsadalmi motivaciok kozé tartozik a tudomany értékelése és meg-
ismerése szélesebb korben, a hiteles tajékoztatas és a véleményformalas €és a tudomanyba vetett
bizalom novelése (Kappel — Holmen 2019). Emellett torekedhetnek a kutatok a tudomany
gyakorlati alkalmazasainak megismerésére, a kutatasi céljaik validalasara és a lokalis tudas
Osszegyljtésére is. Természetesen ezek a torekvések a munkdajuk politikai és tarsadalmi
tamogatottsagat is ndvelhetik. A tudomanykommunikacios tevékenység a kutatok €s a veliik
kapcsolatban all6 intézmények szamara PR értékkel is bir (Besley et al. 2016).

A tudomanykommuniké4cié megvalosulhat a médiaban, online, személyes, illetve szoban
és irasban is (Aczél — Veszelszki 2018). A sciXcom-modell Osszefoglalja az Gsszes
tevékenységet, ami a tudomanykommunikacio részét képezi (Aczél — Veszelszki 2018). Ez a
modell retorikai megkdozelitésre épit, és a kozonséget csoportositva jellemzi és rendszerezi a
tudomanykommunikacids cselekvéseket. Burns és munkatarsai (2003) emellett hangsulyozzak,
hogy a kutatoi kozosségek allami, ipari €és egyéb tarsadalmi szereplokkel vald kapcsolata,
illetve a tudomény adott kultirdban elterjedt megitélése is meghatdrozza a kommunikaciot.
Ezek a megkozelitések kiegészitik egymast, és hasonléan mutatjak be a laikus nagykozon-
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ségnek sz616 tudomanykommunikaciot. A legfontosabb csatorndjaként a médiat nevezik meg,
amelynek eszkozeivel a tudomanykommunikatorok tomegeket szolitanak meg — ebben
jatszanak szerepet az ismeretterjesztd podcastek is.

Tudomanykommunikacio a podcastekben

A tudomanykommunikacié egyik gazdag lehetdségeket kinald, nem hagyomanyos szintere a
podcast (Sulyok — Toth-Nagy 2023). A kifejezés az iPod lejatszo késziilék és a miisorszoras
(broadcast) szavakbol olvadt Gssze, és eredetileg olyan mp3 formatumu fajlokat jelent, amik
egy miusort tartalmaznak (Németh 2009). Tudomanyos podcastnek tartjuk azokat a tartalmakat,
amelyek tudomanyos témakkal foglalkoznak, és nem tal didaktikusak, de nem is a
szorakoztatds az elsddleges céljuk (Welbourne — Grant 2016). A tudoméanyos podcastek —
akarcsak az online tudomanykommunikacios tartalmak — inkédbb az infotainment stilusba
sorolhatéak, vagyis a tudédsitadas és a szorakoztatds kozotti egyensulyra torekednek
(Veszelszki 2022). A streaming platformok a tudoményos 0jsagirds hagyomanyos kategoridira
épitve (Sulyok — Téth-Nagy 2023) a tudomany, illetve az ismeretterjesztés kategoériaba soroljak
be ezeket az anyagokat.

Az ismeretterjesztd podcasteket kiadhatjak fliggetlen kutatok vagy ujsagirdk, illetve
intézmények — egyetemek, kutatointézetek, médiumok — is. Angol nyelvteriileten a
felhasznalok altal létrehozott tartalmak (UGC) bar alulreprezentdltak a szakértok altal
létrehozott videokhoz képest, viszont népszeriibbnek bizonyulnak (Welbourne — Grant 2016).
A Pew Research Center felmérése (Funk — Gottfried — Mitchell 2017) szerint az amerikai
felnottek 12%-a rendszeresen tajékozodik a tudomanyrdl podcastekbdl és radioprogramokbol,
¢és 28%-uk gy gondolja, ezek a miisorok altalaban helyesen szdmolnak be a tudoméanyos
tényekrdl. Fox és munkatarsai (2021) felhivjak a figyelmet arra, hogy a kutatoknak érdemes
nyitni az 0j, digitalis formatumok felé. A tudomanyos témaji podcastek hasznossadgara rdmutat,
hogy az oktatasban is alkalmazzak Oket (Kozma-Bognar — Egri — Berke 2008, Sotério —
Linhares Queiroz 2023). Egy széleskorii, tobb mint 900 angol nyelvii podcastet vizsgalo
felmérés alapjan (MacKenzie 2019) a tudomanyos podcastek szama egyre nd, €s 2018-ban tobb
mint 60%-uknak kutatok voltak a hazigazdai. A felmérés ramutat, hogy a podcast miifaja
lehetdvée teszi, hogy a tudomanykommunikatorok kozvetleniil a kozonségiikhoz szoljanak, ami
csokkenti a tévére jellemzd szinpadias hatast. Ebben a miifajban konnyebb elkeriilni a
félreértéseket, és lehet a készitok sajat személyiségére, stilusara épiteni, ami miatt érzelmi
kapcsolodas alakulhat ki a podcast és a hallgatosag kozott (Chan-Olmsted — Wang 2022). A
legtobb angol nyelvii podcast tobbféle tudomanyteriilettel foglalkozik, és célk6zonségiik 77%-
ban a nagykozonség (MacKenzie 2019).

Tudomanykommunikdcios taktikdak és eszkozok a podcastekben

A podcastekben gyakran eldfordul humor, beszélgetés és a statisztika (Yuan — Kanthawala —
Ott-Fulmore 2022). Ezek olyan kommunikacios taktikak, amelyeket a podcastek készit6i a
céljaik elérésének érdekében alkalmaznak. A taktikak megvalositasahoz kiilonb6z6 eszkozoket
hasznalnak, példaul kivalasztjak a podcast formatumat és zenét, hangeffekteket épitenek be.
Ezeket a tényezdket megkozelithetjiik a stratégiai kommunikacio feldl, azt feltételezve, hogy a
kommunikétorok tudatosan épitik be ezeket az elemeket az adasokba, de az is eléfordul, hogy
nincsen eldre kidolgozott stratégiajuk, hanem a megérzéseikre, a tapasztalataikra épitenek
(Yuan — Kanthawala — Ott-Fulmore 2022). Ezért a tudomanykommunikacios taktikak és
eszkozok kutatdsa akar olyan trendeket is felszinre hozhat, amelyeket a készit6k nem tudatosan
alkalmaznak. A tudoményos szakirodalomban eddig vizsgalt tudomanykommunikacios
taktikakat €s eszkozoket az 1. tablazat foglalja 6ssze.
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A podcastek esetében az els szempont a kommunikacids csatorna megvalasztasa, ami
ugyancsak taktikanak minésiil (Yuan — Kanthawala — Ott-Fulmore 2022). A podcasthez
kapcsolodo kozosségimédia-oldalak, honlapok és egyéb feliiletek, ahol a podcast készitdi
kapcsolatba tudnak 1épni a kozonségiikkel, formaljak a tudomanykommunikécio sikerességét.
Tovabba a vided- vagy csak audio formatum valasztasa is befolyasolja a podcast kozonségét,
nézettségét és akar még a fogadtatasat is.

A masodik szempont az ilizenet tartalma: a narrativ struktira és a keretezés. Ezzel
kapcsolatban kutatott szempont az adatok, statisztikak hasznalata, illetve a torténetmesélés. A
fogyasztok elvarjak, hogy a podcasthazigazdak felkésziiltek, fokuszaltak és figyelmesek
legyenek, illetve strukturaltan adjédk at a tartalmat (Heiselberg — Have 2023). Az adésok
dramaturgiai felépitése is fontos a szamukra, illetve szeretnék érezni a beszélgetések lendiiletét,
¢s tisztan érteni a beszédet. A Z generacio gyakran fordul a podcastekhez, hogy téjékozodjon a
legijabb tudomanyos eredményekrél. Az 6 figyelmiiket is a torténetmesélés modszerével lehet
sikeresen fenntartani (Opat et al. 2022). Ez egy hagyomanyos 0jsagir6i eszkdz a koherencia
épitésére, az informaciok strukturdldsara, illetve a t¢émahoz kapcsolodo érzelmek kifejezésére.
Egy népszert szlovak podcast részletes elemzése (Kolencik — Hudikova 2022) ramutatott, hogy
a torténetmesé¢léshez a hangeffektek, a csond, a zene, a hangszinek tudatos haszndlata, illetve
az epizddok ismétlodo felépitése — példaul az intro és az outro alkalmazéasa — is hozzajarulhat.

A taktikdk harmadik szempontja az lizenet ataddsa: milyen stilusban, hangvételben
fogalmazzak meg a késziték a mondanivalét (Yuan — Kanthawala — Ott-Fulmore 2022). Ebbe
a kategoriaba sorolhatjuk az érzelmek, a humor ¢€s az interjuk, beszélgetések tudatos beépitését,
illetve a kozonséggel vald interakciot is (Silva Luna — Bering 2022). A beszélgetések a
kétiranyu, részvételi tudomanykommunikéci6 eszkozei, amelyek bevonjak a hallgatokat — akar
ténylegesen, példaul az iizeneteik felolvasasa vagy a kérdéseik megvalaszolasa altal, akar csak
gondolatban. Az interjutol eltéréen nem a kérdezd és a valaszado6 szerepére épiilnek, és nincs
hierarchikus viszony a beszélgetOpartnerek vagy a podcast készit6i és a kozonség kozott. Az
interjukban ugyanis egyértelmiien a kérdezd iranyitja a beszélgetést, és strukturalt eszmecsere
alakul ki (Matthews és Ross 2010). Az interjutechnikdk és a beszélgetés mellett a humor
alkalmazasa is célravezetd lehet a tudomanykommunikacidban, mert emlékezetessé teszi a
mondanivaldt, noveli a beszéld hitelességét és megkiilonboztetd jellemzdként szolgalhat (Yeo
etal. 2022). ,,A tudomanykommunikacio olyan mint a bor — jobb ha eltér a megszokottol” (Yeo
et al. 2022: 594, sajat forditas).

A hiteles és szorakoztatd stilus kialakitdsdban meghatdroz6 szerepet jatszik a
podcasthazigazda (host). A személyisége, hétkoznapi nyelvhasznalata és személyes érzéseinek,
gondolatainak megosztasa segithet a tudomanyos tartalmak megértésében (Heiselberg és Have
2023). A gyakran csak hangrol ismert személyekkel paraszocialis kapcsolat alakulhat ki, vagyis
a hallgato ugy érzi, hogy ismeri a miisorvezetdt (Schliitz és Hedder 2022). Ez az egyoldalu
kapcsolodas egy hirességhez vagy médiaszemélyiséghez gyakran tarsul az intimités érzésével,
¢és csak hang alapjan is kialakulhat (aural parasocial relationship). Ha a podcasthazigazda
szimpatikus, tud javitani a hallgatok hangulatdn, ezért hamarosan baratként kezdenek el
gondolni ra, ami altaldban segit a hallgatésagbol kozosséget €épiteni és fokozza a podcastben
elhelyezett reklamok sikerességét (Soto-Vasquez — Vilceanu — Johnson 2022, Brinson et al.
2023). A karizmatikus, vonzé személyiség mellett egy Déanidban késziilt felmérés szerint a
hazigazda szaktudésa is fontos a hallgatok szamara (Heiselberg — Have 2023). Az eredmények
ramutatnak, hogy a hallgatok elvarjak, hogy a miisorvezetdnek legyen egy altalanos tudasa arrol
a teriiletrol, amirdl a miisor szol.
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Tudomanykommunikacios taktikak
és eszkozok

Elemzési szempontok

tudomanykommunikacids csatornak

¢ streaming feliilete, pl. YouTube, Spotify
¢ megosztas feliilete, pl. kozosségi média,

tarolas feliilete pl. SoundCloud, honlap

online médium

podcast miisorvezetdje

Ujsagird, szerkesztd

szakmabeli, szakérto
miisorvezetd, médiaszemélyiség
tudomanykommunikacids szakértd

. ¢ video
podcast formatuma .
¢ audio
adatok, statisztikak hasznalata ¢ mennyire jellemzd?
torténetmesélés hasznalata ¢ mennyire jellemzd?
¢ igen
hangeffektek, zene hasznalata g
4 nhem
¢ into
adasok felépitése ¢ outro
¢ reklamblokk
¢ vendég bemutatasa
o, ¢ igen
nterju
4 nem
¢ igen
beszélgetések g
¢ nem
L ¢ igen
bejatszasok ;
4 nem
humor ¢ mennyire jellemzd?
¢ szakmai
¢ tudoményos
nyelvezet . 1 .
¢ kozérthetd, kdznyelvi
¢ szleng
¢ kutato
¢
¢
¢
¢
¢

laikus
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Kutatasi kérdések és modszerek

A nemzetkozi szakirodalombol egyértelmiien latszik, hogy a podcast egyre népszeriibb miifaj,
¢s tudomanykommunikacios célokra is alkalmazzak. Azonban a tudoménykommunikécids
eszkozok és stratégiak vizsgalatdban — fleg a magyar médiatérrel kapcsolatban — szamos
kiaknazatlan lehetdség rejlik. Ezért a kutatas célja betekintést nyujtani a magyar tudomanyos
ismeretterjesztd podcastek vilagaba és feltarni, hogyan jarnak el a készitok tudomanyos témak
feldolgozasakor.

A kutatas a kovetkez6 kérdésekre keresi a valaszt:
1. Milyen tudomanyteriiletekrol szolnak a magyar ismeretterjeszté podcastek?

2. Milyen tudomanykommunikacids taktikakat és eszkozoket alkalmaznak a
magyar ismeretterjeszto podcastek?

A vizsgalt podcasteket a kovetkezd szempontok alapjan valogattam ki:

¢ Spotify-on elérhet6, hiszen ez az egyik legnépszeriibb podcast streaming platform a
magyar piacon (NRC Marketingkutat6 és Tandcsado Kft. 2023)

¢ tudomanyrol, akadémiardl, kutatdsrol szol (azokat a podcasteket kizartam az
elemzésbol, amelyeknek nem volt egyértelmi a tudomanyos irdnyultsaga)

¢ valamilyen tudomanyteriilethez kapcsolodik (a nem tudoményos témakat, példaul a
f6z¢ést, vallast, dltudomanyt MacKenzie (2019) szempontjait alkalmazva kizartam)

¢ aktivan miikodik, rendszeresen jottek ki 0j epizodok 2024-ben
¢ magyar nyelvii podcast

A kutatas sokféle milisorbol merit, hogy reagéaljon a podcastek egyik meghatarozo jellemzdjére,
a valtozatossagra (Rime — Pike — Collins 2022). El6szor a tudomany, az ismeretterjesztés €s a
podcast keresdszavakat kombinalva Spotify-on 0sszegylijtdttem az Osszes podcastcsatornat,
ami megfelelt a fenti szempontoknak. A valogatas 2024. julius 11-én valosult meg, ezért a
tanulmény az akkori médiaszinteret mutatja be. Osszesen 30 podcast felelt meg a fenti
kritériumoknak. A tudomadnyteriiletek megallapitasanal a Magyar Tudomanyos Akadémia
tudoméanyos osztalyait vettem alapul®, hiszen ez egy objektiv, orszigszerte alkalmazott
rendszert kindl. Amennyiben a podcast bemutatasa, illetve a részek cime és leirdsa alapjan nem
lehetett egy-harom konkrét tudomanyteriilethez rendelni a podcastet, a vegyes kategoriaba
kertilt.

Miutan megaéllapitottam a podcastek atfogd jellemzdit, mindegyik csatornan
kivalasztottam az akkori legfrissebb tudomannyal foglalkoz6 részt (ezek a Fiiggelék 2.
mellékletében lathatdéak). A cél olyan részek kivalasztdsa volt, amelyek elsdsorban
tudomanykommunikacios célt tdltenek be. Csak egy csatornardl nem valasztottam részt, mert
az elemzés soran kidertiilt, hogy atfedések vannak masik két csatorndval. A Pazmdany Podcast
ugyanis a Hinc et nunc és a Pazmany Jog kari podcastek gyiijtcsatorngjaként miikodik, és az
utolso részek tobb helyen is publikalva lettek.

A 29 kivalasztott epizdd feldolgozasa a kvalitativ tartalomelemzés (Neuendorf 2017)
modszerére épiilt, és Excelben, manudlisan zajlott. A kodkonyv kialakitsa sordn a cél az 9sszes
nemzetkozi szakirodalomban szerepld tudomanykommunikécios taktika és eszkoz lefedése
volt, kizardlag korabbi kutatasokban mar alkalmazott szempontokat bevonva az elemzésbe (az
Osszes szempont az 1. tablazatban lathato). A teljes minta kodolasa el6tt két epizodon teszteltem
a szempontrendszert, de teljeskoriinek bizonyult, ezért nem keriilt kiegészitésre. A teljes rész
meghallgatds utan az elére megadott kategéridk koziil vélasztottam, illetve jegyzeteket

* A tudomanyteriiletek besorolasa itt talalhato: https://mta.hu/hatteranyagok/tudomanyos-
osztalyok-105335
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készitettem mindegyik aspektushoz. A jegyzetek tartalmaztak példakat, idézeteket, kutatoi
reflexiokat is, hogy az elemzés mélységét ndveljem. A kutatds limitacidjat jelenti, hogy
tarskodolas nem tortént, az eljaras megbizhatosagat a kategoriak kovetkezetes alkalmazasa és
sz¢éleskori elméleti megalapozottsaga biztositotta.

Eredmények

A magyar tudomanyos podcastek jellemzoi

Osszesen 30 darab 2024-ben aktiv, egyértelmiien tudomanyos magyar podcastet talaltam a
Spotify feliiletén. A legtobb podcast 2021-ben, illetve 2023-ban indult, és nem figyelheté meg
egy egyertelmii tendencia a szamuk ndvekedesében vagy csokkenéseben (lasd 1. abra).
Erdemes megfigyelni, hogy csak egy, az AsaTalk Podcast miikodik tobb mint 6t éve, ami a
csatornak viszonylag rovid €lettartamara utal.

1. abra
Az elemzett podcastek indulasi éve (sajat szerkesztés)
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Az elemzeésbdl kidertilt, hogy a jelenleg aktiv, magyar tudoményos podcastek az MTA 6sszes
tudomanyos osztalyat lefedik (lasd 2. tdblazat). A legnépszerlibb teriilet a Gazdasag- ¢€s
Jogtudomanyok Osztély, amibe beletartoznak a tarsadalomtudoményok is (6sszesen 9 podcast).
Gyakran valasztott stratégia a magyar podcasterek korében a vegyes témaji adasok elkészitése
— ez a kategoria bizonyult a masodiknak a népszeriiséget tekintve (6sszesen 8 podcast). Ezek a
podcastek gyakran kotédnek egyetemekhez (pl. Ludovika Podcast, Karoli Podcast), illetve
online médiumokhoz E kategéria alkalmazésa torzithatja a tudoményteriiletek téblézatban
megallapithato, hogy a termeszettudomanyos témak alulreprezentaltak a magyar podcastek
kozott, hiszen ezekbe a kategoridkba csak egy-két podcastet tudtam sorolni. Az ELTE TTK
Podcast az egyetlen, évek oOta aktivan miikodé csatorna, ami foglalkozik kémiaval, fizikaval,
matematikdval, foldrajzzal, foldtudoméanyokkal és kornyezettannal. Az agrartudomanyok
(Fekete Technologia) és az orvostudomanyok teriiletén (112 Hz) is csak egy-egy tudomanyos
iranyultsdgi podcastet taldltam. Fontos megallapitani azonban, hogy az egészség és az
egészséges ¢letmod témakorével szamos magyar podcast foglalkozik, melyek kozott
valdsziniileg tobb tolt be tudomanykommunikécios funkciot is, azonban nehéz a hitelességiiket
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megitélni. A podcastek valogatisa soran eldéfordult példaul, hogy egy-egy egészségiigyi
intézmény (pl. MIND Klinika Podcast) vagy marka podcastjét (pl. Hester’s Life) taldltam meg,
azonban ezeket nem foglaltam bele az elemzésbe, mert elsddleges céljuk a markaépités, és a
marketingtevékenység részét képezik. Ez természetesen nem zarja ki azt, hogy
tudomanykommunikaciés funkciot is betdltsenek, mégsem tekinthetdk ismeretterjesztd
podcastnek. Mig a gazdasagi teriileten egyértelmiien el tudtam valasztani egymastol az iizleti
¢lettel és hirekkel foglalkozé podcasteket a tudomanyosaktol, addig ez az egészség témakorén
beliil nagyobb kihivast okozott. Ez betudhat6 akar a téma népszertiségének, sokoldalisaganak,
akar az akadémiai szereplOk inaktivitdsdnak a podcastkészités terén.

2. tablazat
Az elemzett podcastek altal lefedett tudomanyteriiletek (sajat szerkesztés)

Kapcsolodo podcastek

Tudomanyos Osztalyok (MTA) szAma Spotify-on (2024)

I. Nyelv- és Irodalomtudomanyok 4

II. Filozo6fiai és Torténettudomanyok

II1. Matematikai Tudomanyok

IV. Agrartudomanyok

V. Orvosi Tudoméanyok
V1. Miiszaki Tudomanyok

VIIL. Kémiai Tudomanyok

VIII. Biologiai Tudomanyok

IX. Gazdasag- és Jogtudomanyok

X. Foldtudomanyok

XI. Fizikai Tudomanyok
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vegyes

Uzleti modellek

Az elemzett podcasteket leggyakrabban intézmények vagy szervezetek adjak ki (n=22). Ezek
koziil tizenharmat egyetemek vagy egyetemi konyvtarak adnak ki, négyet pedig kutato-
kozpontok. A Glossza a HUN-REN Bolcsészettudomanyi Kutatokozpont, A véleményeken til
a Tarsadalomtudomanyi Kutatokdzpont, a Gyorsjelentés a 21 Kutatokézpont, a Bagoly mondja
pedig a Forum Kisebbségkutato Intézet podcastje. Szakmai szervezetek vagy szakkollégiumok
is készitenek tudomanyos podcasteket. Példaul a Budapesti Orvostanhallgatok Egyesiilete adja
ki a 112 Hz cimi, orvostudomanyi podcastet, a Ludovika Collegium pedig az Egyszeregy cimdi,
tarsadalomtudomanyi és kulturdlis témaju csatornat iizemelteti. A szervezetek altal kiadott
podcastek esetében a készitbk nem buzditanak anyagi tamogatdsra, inkabb az adéasok
hallgatasara és terjesztésére.

Az elemzés soran csak 6t fliggetlen podcastet talaltam, de ezeket is gyakran tdmogatjak
szervezetek (csak egy esetben szerepelt a podcast kozosségi finanszirozasara vonatkozo
felszolitas). Az AsaTalk Podcast példaul az Els6 Pesti Egyetemi Radi6 és a Vodafone Podcast
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Pioneers programjanak része, ami fix dijazast, szakmai segitséget és lathatosagot biztosit®. Az
elemzett podcastek koziil harom is tagja ennek a programnak. A Pogi Podcast pedig Pogatsa
Zoltan gazdasagpolitikai podcastje, amit a Betone tamogat. Ez a legnagyobb hazai
podcastkiadd, ami els6sorban sajat produkciokat épit fel, de szakmai halozatot is épit. A
fliggetlen podcastek alulreprezentaltsdga ramutat arra, hogy a podcast bar konnyen
hozzaférhetd mifajnak szamit, mégis koltségigényes. A tudomanyos podcastek esetében
rdadasul az adasok eldkészitése, a mogottiik allo kutatdmunka is id6t és energiat igényel.

Csatornak

Az elemzett podcasteket elsdsorban a Spotify-on teszik k6zz¢, azonban szamos egy¢éb feliiletre
is felrakjak, aminek kiilonb6z6 okai vannak. A csatornak kozott ugyanis érdemes kiilonbséget
tenni a funkcidjuk szempontjabol. Egy podcast kozzétételéhez sziikséges egy olyan online
feliilet, ami tarhelyet biztosit az adasoknak (hosting). Ez lehet egy sajat vagy intézményi honlap,
vagy egy ilyen funkcioval rendelkez6 feliilet- és tarhelyszolgaltatd (pl. SoundCloud, Podbean,
Simplecast). Ezeken a feliileteken éltalaban le is lehet jatszani az addsokat, de nem lehet Oket
hatékonyan terjeszteni. Ezért a hasznalati dij kifizetése €s a podcast elinditasa utan egy egyedi
kodot (RSS feed) lehet generalni, amelyet mas disztribtcids feliiletekre be lehet illeszteni. A
kod Osszekapcsolja a platformokat egymassal, igy a tarhelyszolgaltatoi feliileten torténd
valtozasok, példaul az uj felt6ltések, automatikusan megjelennek a streaming platformokon is
(pl. Spotify, Google Podcasts, Apple Podcasts). Vannak olyan feliiletek is — ezek koziil a
legismertebb a YouTube —, amelyek mindharom funkciot biztositjak: egyszerre lehet tarolni,
lejatszani és terjeszteni rajtuk az addsokat. A monetizacié ezeken az integralt vagy streaming
platformokon torténik meg — a platformok a sajat rendszeriik szerint fizetnek lejatszasok,
megtekintések utan. Ezek novelésében segitenek a kozosségimédia-feliiletek és az online
médiumok, blogok, ahol meg lehet osztani az addsokat.

A kivalasztott tudomanyos podcastek elsddleges streaming platformja a Spotify (ez a
mintavételbdl adodo jellemzd). 24 esetben sajat vagy intézményi honlapon is megosztjak a
részeket, bedgyazva a lejatszot, illetve gyakran tarhelyszolgaltatoként is hasznalva a feliiletet.
A podcastek felét YouTube-ra is feltoltik, azonban csak hat podcastnél hasznaljak ki a videods
lehet6séget. Csupan a kivalasztott podcastek nagyjabol 6tode vodcast (videds podcast) — ezek
mind intézmények vagy médiumok altal készitett adasok, hiszen az eldallitasukhoz tobb szak-
értelem és er6forras sziikséges, mint egy hangfelvételhez. A népszeriibb streaming platformok
kozott szerepel még az Apple Podcasts (n=15), a Podtail (n=9) és a SoundCloud (n=7).

A kozosségimédia-platformok koziil a YouTube mellett a Facebook bizonyult a
legnépszeriibbnek (n=16). A legtobb podcastnek nem késziilt sajat Facebook-oldal, hanem a
kiad6 szervezet oldalan osztottdk meg a részeket. Négy esetben online médium vagy blog
oldalan is megjelent a podcast, ami ugyancsak egy hatékony stratégiat jelent az adasok
népszerisitésére. A podcastekrdl szolo Instagram-posztokat csak harom esetben talaltam, ami
mutatja, hogy a legtobb készitd nem haszndlja az ujabb kozdsségimédia-feliileteket.
Osszességében lathato, hogy a streaming és a kdzdsségimédia-platformok koziil kiemelkednek
a vilagszerte népszeri feliiletek — a legnagyobbak dominancidja a magyar podcastek esetében
is megfigyelhetd. Erdekes jelenség a nagy telekommunikacios cégek szerepvallalasa a magyar
podcastpiacon: a Telekom Podcast.hu néven iizemeltet streaming platformot, a Vodafone pedig
a Podcast Pioneers programban kinal tarhelyet, streaming feliiletet és monetizacids leheto-
ségeket. A tudoményos podcastek azonban ritkan jelennek meg ezeken a magyar feliileteken.

5 A programrol itt olvashaté tobb: https:/podcastpioneers.hu/
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A podcastek hazigazdai

Az elemzett podcastek hazigazdai leggyakrabban kutatok (n=12), akik a sajat vagy ahhoz
kapcsolodo tudomanyteriiletekrél beszélgetnek meghivott vendégekkel vagy egymassal. A
legtobb elemzett adasban egy hadzigazda volt, de van par olyan csatorna is, ami tobb alland6
miisorvezetdre épit (pl. Ma is tanultam valamit). Ujsagirok online médiumok podcastjeiben
toltenek be kozponti szerepet, illetve esetenként intézmények is felkérik dket a podcastjiik
vezetésére (pl. BGE Business). Szakértk és szakmabeliek, illetve laikusok négy-négy esetben
toltottek be a misorvezetdi szerepet. A laikusok kozé soroltam az egyetemi hallgatokat
(Egyszeregy), a konyvtari munkatarsakat (AudMax, Kapocs a tuddashoz — Podcast), illetve a
kozépiskolai tanart (Ma is tanultam valamit). Kétségtelen, hogy ezek a miisorvezetdk is a jol
tajékozott és a muvelt laikusok koz¢ tartoztak, mégis a szakman vagy a tudomanyteriileten
kiviilallasuk segitett kozérthetobbé tenni az adasokat. Ugyanebbdl az okbdl indokolt az
ujsagirok és kommunikacios szakértok bevonasa a podcastkészitésbe. Mégis kommunikacios
szakértét csak egy esetben sikeriilt beazonositani, a Pdzmany jogi kar podcastet ugyanis az
egyetem egyik munkatarsa vezeti. Erdemes megfigyelni, hogy kifejezett tudoméanykommu-
nikacios szakértok vagy nem szerepelnek az addsokban vagy nincsenek megnevezve.

Osszesitve a podcastek készitdi kétféle stratégiat alkalmaznak: vagy nem fektetnek
hangsulyt a kérdezd személyére ¢és idOvel akar cserélik is a miisorvezetdket, vagy pedig rajuk
épitik a markat. Az eldbbire jo példa a Ludovika Collegium podcastje (Egyszeregy), amiben a
szakkollégium hallgat6i probalhatjak ki magukat. A Pogi Podcast pedig az utobbi stratégiat
koveti: az egész csatorna Pogatsa Zoltan személyére épiil, aki gyakran vendégeket sem hiv,
hanem egyediil mondja fel az addsokat. A tudomanyos podcastek ritkan épitenek a
miusorvezetok népszeriségére, hogy bevonzzak a kdzonséget. Egyediili kivételt az Index.hu
podcastje (Ma is tanultam valamit) képez, amit két k6zosségi médiaban ismertté valt személy
vezet. Az elemzésbdl lathatd, hogy a magyar tudomanykommunikatorok elétt még szamos
lehetdség 4all a laikus — kutatd kapcsolat kiaknazasaval kapcsolatban, hiszen népszerii
miisorvezetok és médiaszemélyiségek alig vannak jelen ezen a szintéren annak ellenére, hogy
a tudomany népszerlisitéséhez hatékonyan hozzajarulhatnanak. A kutatok azonban
valoszinlileg komfortosabban érzik magukat, ha mas kutatok vagy legalabb szakmabeliek
kérdezik Oket, illetve igy az adasok tudoméanyossdgat és pontossagat is konnyebben lehet
biztositani. Mar ebbdl a kis mintabdl is latszik egy arok, ami a tudomany vildga és a mainstream
média kozott tdtong, bar érdemes azt is figyelembe venni, hogy a podcast egy alternativ
médium.

Vendégek és interjuk

Bar a podcast miifaja lehetdséget nytjt monologikus részek készitésére, az elemzettek koziil
egyik sem alkalmazta ezt a stratégiat. Parbeszédbdl alltak a részek, amit a miisorvezetok
altalaban egy vendéggel folytattak — csak egy esetben folyt beszélgetés csak a két miisorvezetd
kozott (Ma is tanultam valamit). A vendégek kutatok (n=21) vagy a targyalt teriilet szakért6i
(n=7) voltak. A legtdbb rész interjura épiilt (n=23), vagyis a miisorvezetd egyértelmiien
irdnyitotta a beszélgetést, €s csak kérdésekkel, rovid megjegyzésekkel szolt hozza a témahoz, a
vendég pedig megadta a valaszokat a kérdésekre. Ez egy megszokott felallas audio miifajok
esetében, ¢és logikus valasztasnak tlinik tudomanykommunikécio soran, hiszen a szakértok és
kutatok igy tudjak hosszabban kifejteni a témaval kapcsolatos tudnivaldkat, és atadni a
tudasukat. Azonban a podcastek lazitottdk a megszokott radids kereteket, és kitagitottak a
lehetdségeket (Fox et al. 2021). Mar tobb beszélgetésre épiilé miisor is van, amiben nincsenek
egyértelmii szerepek, ¢és minden megszolald kérdésekkel ¢€s valaszokkal egyarant
bekapcsoldodik a beszélgetésbe. A kommunikacios szabalyok fluidda valasaval kotetlenebb, a
hétkdznapi (barati) beszélgetésekre jobban hasonlitdé addsok jonnek létre, ami gyakran
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szorakoztatobb ¢és valtozatosabb, mint egy interju. Az elemzett részek koziil csak kilencben
dontottek a készitok a beszélgetés mellett, ezek koziil haromban felvaltva alkalmaztak az interji
kérdezéstechnikait és a beszélgetds blokkokat. Példaul az AsaTalk Podcast elemzett része
alapvetden egy interjura épiilt egy régész-kutatdéval, de a két miisorvezetd is megosztott
személyes véleményeket, torténeteket az adas bizonyos pontjain, illetve egy lazabb, kotetlenebb
formaban indult az epizod.

A részek felépitése

A hallgatésag figyelmét a podcastek felépitése is vezeti, ezért a tudomanykommunikacio
szempontjabol is érdemes megvizsgalni, hogy milyen részekbdl allnak az epizodok. A
részletesen elemzett részeket figyelembe véve a kezdés sokféleképpen alakulhat. Altalaban
valamilyen semleges, ének és szoveg nélkiili zenével kezdddik az adas €s 24 részben szerepelt
intro. Ez egy olyan jol megjegyezhetd, rovid felvezetd, ami tartalmazza a podcast nevét,
témajat, és altalaban utal az intézményi hattérre is. 15 podcast egyedi mottoval is rendelkezik,
ami altalaban ugyancsak az introban hangzik el. A kivélasztott csatorndk tudomanykommu-
nikaciés torekvéseit tamasztja ala, hogy a motté utaltak a hitelességre (pl. 112 Hz), a
konnyedségre és kotetlenségre (pl. BGE Business), a tudomany és a mindennapok kapcsolatara
(pl. Qubit Podcast), illetve a széles célkdzonségre (pl. a Ludovika Podcast). A szorakoztatas
(AudMax) és a kozérthetéség (Karoli Podcast) is kimondott célok bizonyos csatornakon. Az
intro 6sszefoglalja tehat a podcastek legfontosabb céljait, témajat, nevét — egy tomor szoveg €s
hangulatos zenei alafestés altal megjegyezhetové és egyedivé teszi a podcastet rogton az elején.

Bizonyos podcastek azonban még az intron tilmend kreativ megoldasokat valasztottak a
kezdéshez. Négy adasban azonban az intro eldtt még izgalmas részleteket is bejatszottak a
beszélgetésbol, altalaban kivagva az 0sszes vendég kdnnyen érthetd, érdekes gondolatait, hogy
felkeltsék a hallgatok érdeklodését (ezek teaserként szolgaltak). A Fekete Technoldgia elemzett
addsa egy humoros bejatszassal kezdddik, egy masik podcastben pedig a tdmogatdkat is
megnevezték az elején.

A bevezetd rész altalaban bekdszonéssel €s bemutatkozéassal folytatodott, és utana
megszakitas nélkiil kovetkezett a beszélgetés. Két adas képezett egyediil kivételt —az egyikben
hangeffektekkel, a masikban egy telefonhivassal szakitottak meg a beszélgetést. A kérdezési
stratégia eltéréen alakult, de gyakran megfigyelhetd volt, hogy a miisorvezetdk egyszeriibb
felvezetd kérdeésekkel fordultak a vendégiikhoz. Paran un. jégtord technikakat is alkalmaztak,
példaul a Pdzmany jogi kar egyik oktatoval késziilt adasdban a kommunikécios szakértd
miisorvezetd a hétvégéjeérdl kérdezte a vendéget, aki a lanya els6aldozasarol mesélt. Ezzel
személyesebb sikra terelddott az adas, és feloldodtak a beszélgetOpartnerek.

A hosszu és tartalmas kozépsO rész utan egy lezaras kovetkezett minden adasban. Az
elkdszones és a koszonetnyilvanitds a vendégnek, illetve a hallgatoknak nagyon gyakori volt
(n=26). Ezen kiviil hét részben a miisorvezetok kozvetleniil kiszoltak a hallgatoknak, és
felszolitottak Oket valamilyen cselekvésre (call-to-action, CTA). Altalaban a podcast
kovetésére, tamogatasara, egy masik rész meghallgatasara szolitottdk fel a hallgatokat, vagy
hogy jarjanak utdna jobban az adéds témajanak. A podcastek végén és elején is eléfordultak
program-, illetve konyvajanlok — féleg, ha ezek képezték a beszélgetés apropojat is. Példaul a
Glossza podcast elemzett adasa két divattorténeti kiallitas kapcsan késziilt két kutatoval. A
podcastek végén 11 esetben szerepelt outro is. Ez vagy ugyanaz volt, mint az intro vagy annak
lehetdséget nyujtottak arra, hogy a mottdt, a készitdk és a podcast nevét megemlitsék, illetve a
tamogatokat felsoroljak. Az elemzésbdl latszik, hogy Osszességében hasonld a tudomanyos
podcastek felépitése, azonban szdmos kreativ lehetdség all a készitdk rendelkezésére a
hallgatosag figyelmének felkeltésére és fenntartasara, illetve a podcast emlékezetessé tételére.
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Nem mindegyik csatorna haszndlja az Gsszes eszkozt az addsok strukturalasara, pedig féleg
hosszabb részek esetében ezek segitenek a hallgatonak eligazodni. Az intro és az outro pedig a
markaépités fontos elemei, hiszen roviden Osszefoglaljadk a csatorna kiildetését, és az
ismétléssel segitik a fontos informéciok megjegyzését.

Tortéenetmeséles

Az epizodokat strukturalja a torténetmesélés is, foleg a kozEépso, beszélgetésre €piilo részt. A
kivalasztott részeket részletesen elemezve latszik, hogy egy gyakran alkalmazott
tudomanykommunikaciés eszkdzrdl van szo. Csak hét adasra nem volt jellemzd a torténetek
hasznalata — ezekben altalaban csak utaltak torténetekre, de nem mondtak el Oket, illetve
fogalommagyarazatok ¢és rovid példak szerepeltek. A torténetek hianya éaltalaban elvont
témakra volt jellemz6. Példaul a Qubit Podcast elemzett adasa egy filozofussal késziilt a
tudomany értékérdl és statuszarol, és inkabb trendeket, elméleti megkozelitéseket tartalmazott.
Tovabbi négy adasra mar jellemz0 volt a torténetmesélés, de ritkan kertiltek el6 konkrét sztorik.
Ezekben a részekben inkébb a téman, ¢és kevésbé a személyen volt a hangsuly, ezért kevés szo
esett a vendégek személyes torténeteirdl.

Hat adasra kézepes mértékben volt jellemz6 a torténetmesélés. Még mindig inkabb a
szakmai vagy tudoményos téma allt a kozéppontban, de a torténetek gyakran a magyarazat
részét képezték. Az irodalmi vagy torténelmi témaju adasok eleve hoztdk magukkal a
torténeteket, ezért ezekben a podcastekben a tudomadnyteriiletbél addddan eléfordultak.
Tizenkét adasra kifejezetten jellemzo volt a torténetmesélés — ezekben altalaban mar a vendég
személyére is kivancsiak voltak a miisorvezetdk, és akar a maganéletiikkel, akar a szakmai
¢letutjukkal kapcsolatban is sokat kérdeztek. Példaul a Communitas sorozat célja a Pazmany
jogi kar csatornan az, hogy a hallgatok megismerjék az egyetem oktatoit, ezért személyes
kérdések is vannak, akar a maganéletiikkel kapcsolatban is. Az elemzett részekben a kdvetkezo

torténettipusokat kiilonboztettem meg az induktiv tematikus elemzés moddszerével (Braun —
Clarke 2006):

¢ ecgy személy torténete: Szolhat torténelmi személyrdl, a vendégrdl, a miisorvezetdrol.
Példaul 4 véleményeken til elemzett adasa egy audio tarlatvezetés a vendég életérdl, amiben
bemutatjak a kutat6i palyaja legfontosabb allomasait.

¢ egy tudomanyteriilet torténete: A podcastek célja gyakran a kutatocsoportok, tanszékek vagy
kutatasi teriiletek magyar torténetének megorzése, rogzitése. Példaul az AsaTalk Podcast
elemzett adasa a magyar régészek sziriai asatasait mutatja be.

¢ egy szakmai munka torténete: Egy kiallitas, kutatas, misszié vagy terepmunka menetének
elmesélésre. Példaul a Ter-kép-info elemzett adasa egy afrikai misszio torténetét eleveniti
fel.

¢ aneckdota: A gyakran humoros, konnyed torténetek célja a meghivott kutatdo személyének
megmutatdsa, kozelebb hozasa a hallgatokhoz. Példaul az Etologusok.Podcast. a
harmincéves magyar kutyakutatas torténetét dolgozza fel elsdsorban a tanszéki anekdotéakra,
személyes élményekre, kutatasok hattértorténeteire tamaszkodva. Az introban meg is
fogalmazzak a készitok, hogy egy barati beszélgetésbe nytjtanak betekintést.
¢ torténelmi torténet: A torténelmi témaji  podcastek gyakran teljes egészében
torténetmesélésre €piilnek, hiszen a hiteles és pontos torténések atadasa és Osszefiiggések
elmagyarazasa a céljuk. Erre épiil példaul a PogiPodcast kivalasztott adasa, ami az indiai
gazdasagpolitika 20. szazadi fejlodését mutatja be.
Az elemzés alapjan lathato, hogy a torténetmesélés a tudomadnykommunikacios podcastekben
is alkalmazhat6 eszkdz, ami segit megérteni a tudomany mitkddését, hiszen bepillantast nyujt
kutatasok €s intézmények hatterébe €s folyamataiba, és kozelebb hozza a hallgatokhoz a
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vendégeket. A torténetek altal nemcsak tobbet tudhatnak meg a tudomanyos tényekrdl, hanem
a tudomanyos szereploket is megismerhetik — akar kapcsolodhatnak is hozzajuk.

Adatok és statisztikak hasznalata

A torténetek mellett a tudomanyos ismeretterjesztés részét képezik az adatok €s a statisztikak
is. Tizenhét elemzett részben gyakran emlitettek adatokat a megszolalok: tudoményos
eredményeket, (torténelmi és tudomanyos) tényeket, datumokat, elméletek neveit, kutatok
neveit, életrajzi adatokat. A Fekete Technologia kifejezetten szakmai kozonségnek szo6ld
epizodja alatt a beszélgetésben hivatkozott forrasok is fel vannak tiintetve, hogy a hallgatok
utana nézhessenek az adatoknak. Hét rész volt csak, amiben ritkan voltak konkrétumok, inkabb
elméletekrdl és altalanos megfigyelésekrol, trendekrdl beszéltek a vendégek. Statisztikak
viszonylag ritkan, csak hét részben fordultak eld, négyben kifejezetten gyakran. Foleg sajat
vagy nemzetkozi kutatasok és felmérések eredményeit osztottdk meg a vendégek, néha a
miusorvezetok. Az eredményekbdl latszik, hogy a tudomanykommunikacié soran hattérbe
szorulnak a szamok, és csak a legfontosabb statisztikakat, adatokat emlitik a podcastrésztvevok.

Zene és hang

A verbalis eszkozok mellett a hangra is érdemes figyelmet forditani a podcastek esetében. A
megfeleld technikai hattér biztositdsa a tudoméanykommunikécio sikere szempontjabol
meghatarozo tényezd, hiszen a kozonség a hangzas segitségével épit ki paraszocialis
kapcsolatot a miisorvezetdvel (Heiselberg — Have 2023). A hangmindség az elemzett részek
tobbségében kivald volt (18 esetben), de voltak olyanok is, ahol kicsit visszhangzott vagy
elhalkult a beszéd (6 esetben), illetve 6t olyan adds is volt, amiben egyértelmiien tobb
utdmunkat vagy professzionalisabb rogzitést igényelt volna. Ezekben az adasokban recsegés,
halkulas és a besz¢lok eltérd volumenii hangja okozott problémat. Ennek ellenére mindegyik
rész hallgathatd volt, és az utobbi kategoriaban is csak bizonyos részek akasztottak meg a
figyelmet. A hangmindség romlasa betudhaté annak is, hogy el6fordult, hogy egy kdzonség
eldtti beszeélgetést vettek fel. Tobb ugyanis a nehezitd tényezd, ha nem egy stididoban vagy
kisebb, zart térben torténik a beszélgetés.

Altaldban a vagas és utdomunka soran az éppen csondben 1év6 beszélgetdpartner
hangsavjat eltavolitjak, azonban volt harom olyan adas is, ahol direkt benne hagytak a kérdezd
reakcidit. Eléfordultak hiimmogés, ahazas és egyéb hangbeli reakciok is, amik élévé és
természetessé tették a beszélgetést. Ezen kiviil csak egy adas épitett a hangeffektekre, és csak
ritkdn alkalmazta Oket. Tehat a beszélgetéseket altalaban nem akasztottdk meg hangok
bevagasaval. Bejatszasok, tehat a timogatokrol szolo rovid részek vagy beszélgetésrészletek
bevagds csak az adasok legvégén vagy elején fordultak eld, és nem szakitottdk meg a
beszélgetést. Zene altaldban az epizodok elején és a végén volt, illetve egy esetben végig az
egész beszélgetés alatt. Rovid, semleges, altalaban ének és szoveg nélkiili zenét hasznaltak, ami
inkabb szignalként miikodott. Az audiomiifajban kétségkiviil tobb lehetdség rejlik, mint amit
az elemzett részek tartalmaztak, hiszen kiilfoldi tudoméanyos podcastekben gyakran
kreativabban épitik fel az adasokat tobb hangeffekttel és bejatszassal. Példaul a BBC Earth
Podcast hazigazdai, két fiatal zoologus kutatd, minden epizodban tobb helyszinre ellatogatnak,
ahol a kornyezet hangjait — példaul madarcsicsergést, méhzimmogeést — is rogzitik a kutatdkkal
folytatott beszélgetések mellett. A tudoményos munkdba igy a terepkutatas helyszinén
hallgathatnak bele a laikusok, ami izgalmasabba, szérakoztatobba és konnyebben érthetdvé
teszi a kutatomunkat. A magyar podcastek ezzel szemben valdsziniileg egy steril
studiokornyezetben késziilnek, és csak torténeteken keresztiil, szavak segitségével hozzak
kozelebb a hallgatokhoz a tudomény vilagat.
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Humor és nyelvezet

Az elemzett podcasteknek 4altalaban kozérthetd volt a nyelvezete, ami hozzdjarul a
tudomanykommunikacié sikeréhez (Veszelszki 2022). A laikus hallgatokat szo- és
elméletmagyarazatokkal, visszakérdezésekkel segitették a miisorvezetdk és a vendégek is. Csak
tiz részben keriiltek elé gyakran szakkifejezések, ¢€s a legfontosabbakat altaldban
elmagyaraztak. Viszont voltak olyan részek is, amik hozzaértd, miivelt, visszatérd hallgatot
feltételeztek. Példaul a Zold Egyenloség podcastben emlitették, hogy a hallgatoknak mar nem
kell bemutatni a vendéget, mert szerepelt el6z6 epizodokban, tehat feltételeztek egy eldzetes
jartassagot a témaban. Ellenpéldaként szolgalt a PszichoTalks, ahol gyakran kért a miisorvezet6
fogalommagyarazatokat, és kijelentette az adas elején, hogy abbol indul ki, hogy barki
meghallgathatja a podcastet.

A humor 12 adésra egyaltalan nem volt jellemzd, 11 részben néha eléfordult, és 6 részben
kifejezetten gyakran alkalmaztik. Altalidban spontinnak tiint, és a hézigazda vagy a vendég
stilusabol fakadt. Példaul az Energetikarol egymdskozt! misorvezetdje gyakran hasznal
szovicceket, ami az elemzett epizdd cimében is megmutatkozik (Tavaszi szél kilowattorat
araszt). A humoros elemek tehat lehetnek atgondoltak, részben megtervezettek is. Példaul az
AsaTalk Podcast egy jatékkal indult, amiben a beszélgetdpartnereknek meg kellett tippelniiik
az adas témdjahoz illeszkedd kérdésre a valaszt, és csak a rész legvégén tudtdk meg a helyes
megoldast. A humoros inditds a Fekete Technologia epizodjaban is eléfordult, és egy laza,
szlenget is alkalmazd nyelvezettel tarsult. A humor és a nyelvezet hatasar két olyan specialis
terlilet — a régészet és a mezdgazdasag — tlinhet fel mas szinben, és valhat vonzova a hallhatok
szdmara, ami sokaktol valosziniileg messze all.

Diszkusszio

Harminc magyar nyelvli tudomanyos podcast elemzése megmutatta, hogy az ismeretterjesztés
soran sokféle taktikat és eszkozt alkalmaznak a készit6k a csatornavalasztastol a felvételek
technikai ¢és tartalmi jellemzdin 4t a terjesztési megoldasokig. A vizsgalt podcastek
valtozatossaga megmutatja, hogy a magyar médiaszintéren tudomanykommunikécios célokra
alkalmazott ez a médium, és a készitdk kisérleteznek a megvalositassal €s a formaval. Ezért a
régebbi, laikusokhoz sz616 tudomanykommunikacios tevékenységeket tartalmazé modellek
(Aczél — Veszelszki 2018) frissitése sziikséges, érdemes Oket kiegésziteni a podcastkészités és
-szereplés lehetdségeivel.

Az angol nyelvli tudoméanyos podcastekre vonatkozé eredményekkel Osszhangban a
sokszinlis€ég a témavalasztasban is megmutatkozik: a podcastek gyakran egy csatornan tobbféle
tudomanyteriilettel foglalkoznak (MacKenzie 2019). A célkozonségvalasztds ugyancsak
megfelel a nemzetkdzi trendeknek, hiszen a tudomanyos podcastek altalaban laikusokhoz
szOlnak. A részek részletes tartalomelemzése alapjan megallapithaté, hogy a magyar
tudomanyos podcastek gyakran kozérthetéek, és foleg kutatok vesznek benniik részt. Altalaban
hosszu, akar oOrdkig tartd interjukra épiilnek, amikben kutatok, szakért6k és 1jsagirok
beszélgetnek. A kutatok aktiv szerepvallalasa a podcastkészitésben megfelel az angol nyelvil
podcastek felmérése soran tapasztalt nemzetkdzi trendnek (MacKenzie 2019). A
tudomanykommunikacids eszkdzok koziil a magyar készitok alkalmazzdk a torténetmesélést, a
zenés introt, illetve néha bejatszasokat, humort és hangeffekteket is. A részek strukturdlasa
gyakran egysiki — a magyar tudomanyos podcasterek egyeldre nem hasznaljak ki teljeskortien
a miifaj adta kreativ lehetéségeket (Rime — Pike — Collins 2022).

Az eredményekbdl megmutatkozik a tudomanykommunikdcios szakértdk és a
tudoményos Ujsagirok hianya — elsésorban a miisorvezetok kozott. Nekik kulcsfontossagu
szerepiik van a kozonség bevonédsdban, a humor alkalmazasaban, a torténetmesélésben, az
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adasok strukturalasaban, és segithetik a kutatokat a kozérthetd magyardzatokban (Heiselberg —
Have 2023). Féleg a természettudomany teriiletén feltiin a hidnyuk, ahol sziikség lenne tobb
egyértelmilen tudomdnyos, megbizhatd, nagykdzonségnek szO0lo csatorndra. Ezeken a
teriileteken a kutatok tovabbképzésre sziikséges, mert a kutatdsok kevésbé kozérthetoek, mint
a humantudoményokban (Veszelszki 2022). A képzések mellett hasznos kezdeményezésnek
tiinnek a podcaster tamogato programok is, amelyek anyagi €s technikai segitséget nyjtanak a
készitoknek. Az eredmények alapjan megallapithato, hogy érdemes hasonld
kezdeményezéseket inditani, akar kutatdintézeteken vagy egyetemeken beliil.

Akarcsak a nemzetkozit, a hazai médiaszintért is uraljak a globalis médiacégek. ,,Mivel a
legfontosabb podcasthallgatast lehetévé tevd platformok nemzetkozi cégdridsok (Apple,
Google, Spotify) kezében vannak, ezért barmikor johet egy olyan dontés, ami alapjaiban irhatja
at a piac miikodését” (Szekeres 2023: 5). A monetizacio valosziniileg nehézkes, ezért a legtobb
podcastet szervezetek, foleg egyetemek ¢€s kutatdintézetek jelentetik meg. Ez az eredmény
illeszkedik a nemzetkozi trendekhez, hiszen az angol nyelvii miisorokra is jellemzd, hogy az
affiliacioval rendelkezok élettartama hosszabb (MacKenzie 2019). A markaépitésre és PR-ra
gyakorolt pozitiv hatasok mellett ez azt is jelezheti, hogy a magyar kutatoknak nem &llnak
rendelkezésiikre plusz erdforrasok egy podcast lizemeltetésére. Barmennyire is alacsony a
belépési kiiszob, a kivald hangmindségli adasok elkészitése szakértelmet és idot igényel.
Marpedig a hangmindség az egyik legfontosabb tényezd a magyar hallgatdsag korében, ami
befolyasolja a miisorok sikerességét (Szekeres 2023), és az elemzett podcastek nagyjabol
harmada nem felel meg ennek a kritériumnak. Az eréforras- (és talan tudas-) hiany abban is
megmutatkozik, hogy az elemzett podcastek készitdi gyakran nem hasznaljak ki a kozosség
média 4altal nyujtott ingyenes promocios lehetdségeket. Hidnyzik az aktiv dialogus a
hallgatokkal, vagyis ritkan szolitjak fel a milisorvezetok dket a véleményiik megosztasara, €s
nem jellemz6 a hallgatoi kérdések, megszolalasok beépitése az adasokba (Silva — Bering 2022).
Bar a streaming platformokat figyelembe véve a készitdk kovetik a javasolt stratégiat, hogy
érdemes tobb platformon is megosztani a részeket (NRC Marketingkutato és Tanacsadd Kft.
2023), a tovabbi terjesztésre mar gyakran nem helyeznek kell6 hangsulyt.

Az eredmények értelmezésekor fontos figyelembe venni, hogy a podcast formajaban
publikalt radiomiisorok, illetve a YouTube-on megosztott tudoméanyos podcastek nem képezték
részét az elemzésnek, ezért a magyar médiaszintérrél nem kapunk teljes képet. Tovabbi
limitaciot jelent, hogy tarskodolds nem tortént, az eredmények egy kutatd értelmezését
tikkrozik. Mivel a Spotify nem teszi nyilvanosan elérhetévé a nézettségi adatokat és
statisztikakat, az elemzett podcastek sikerességét nem vetettem Ossze a feltart
tudomanykommunikacids stratégiakkal, ez egy igéretes folytatasi lehetdség. Tovabbi kutatési
iranyt jelent a magyar podcastkdzonség percepcidinak vizsgalata, a nem-intézményi csatornak
¢és a tudomanyos influenszerek szerepvallalasanak és aktivitdsanak feltarasa. Felmeriil emellett
a kérdés, hogy melyek a magyar podcastszintér egyedi jellemzdi, amiket egy nyelveken €s
kultirékon ativeld 6sszehasonlitas soran lehetne feltarni.

Osszességében ez a kutatds elséként mutatja meg a magyar médiafogyasztoknak,
tartalomgyartoknak €s piaci szereploknek, a tudomanyos témak kommunikalasa sordn hogyan
lehet kiaknazni az egyre népszerlibbé valé médium nytjtotta lehetdségeket. A cél ugyanis
minden készitd ¢és intézmény szdmdra az, hogy podcastek segitségével konnyebben
befogadhatova és szorakoztatobba tegye a tudomanyt, és ezaltal hozzajaruljon a magyar
tudomanyos élet széleskorii megismertetéséhez és a tudomanyos eredményekbe vetett bizalom
novekedéséhez.
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