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Béhm Kornél kommunikacids szakember konyveiben mindig fontos €s aktualis médiatudo-
manyi kérdéseket vizsgal: a hecckampany természetrajzat feltaro munkdja (Karaktergyilkossag.
Lejaratas a ganynévtdl az alhirig, HVG Konyvek, 2021) utan ezuttal a propaganda sajatossagait
jérja koril. Torténeti és kortars, illetve nemzetkdzi és hazai példakkal béségesen illusztralt 4j
kotete azzal a kimondott céllal késziilt, hogy az olvaso felismerje a befolydsoldsara tett
kisérleteket, igy védekezni tudjon elleniik. Koényve olvasmanyos hangnemben irddott,
ugyanakkor a propagandatudomany gazdag nemzetkozi szakirodalmara timaszkodik.

crer

fogalom definialasaval kezdddik. Ezt B6hm — egyebek mellett Garth Jowett és Victoria O’
Donnell szamos kiadast megélt munkaja nyoman — olyan tudatos és szisztematikus tevékeny-
ségként irja le, amelynek célja az, hogy a befogado érzékelése, gondolkodasa és viselkedése a
kozl6 szandéka szerint valtozzon meg. Hozzateszi: a propaganda egyoldalian valogat az
informaciok koziil, mert arra torekszik, hogy a nagyk6zonség ne sokoldall tajékozottsagon és
racionalis megfontoldsokon alapuld dontéseket hozzon. B6hm hangsulyozza, hogy propagan-
daval nemcsak autoriter és diktatérikus rezsimekben, hanem demokraciakban is talalkozunk.
Példai kozott szerepel az Egyesiilt Allamok is — kiilondsen a napjainkra sok szempontbdl
hasonlé McCarthy-korszakban.

A szerzd eligazitja az olvasét a propaganda kiilonbozd tipusai kozott, megkiilonboztetve
a nyilt és a burkolt, az agitacios és az integracios, a vertikalis és a horizontalis, a racionalis és
az irracionalis propagandat. Beazonositja a kiilonb6zé propagandamodszerek visszatérd
vonasait, igy egyebek mellett a fokozatossagot, az egyszerliséget és az ismétlést. Modszeresen
attekinti a propaganda olyan burkolt manipuléacios technikait, mint példaul a keretezés és a
hamis dilemma. Egyszersmind felhivja a figyelmet arra is, hogy a propaganda elméleti alapjait
megteremtd szocidlpszicholdgiai €s nyelvészeti kutatdsok beszédes példai annak, hogy a
tudomany rossz célokat is szolgalhat. A markéinsan antiintellektualis modern propaganda
paradox médon kiemelkedd értelmiségiek munkéjara tamaszkodik.

Bohm ezutan élvezetes bevezetést nyljt a propaganda korszakokon és civilizdcidkon
ativeld torténetébe, megemlitve egyebek mellett az 6egyiptomi piramisokat, az antik Roma
diadaliveit, a kora kdzépkor katedralisait, valamint a nyomtatas felfedezése utan a reformacio
¢s az ellenreformacid kozott vivott elsé propagandahaborukat. Figyelmét késébb a modern —
20. és 21. szazadi — propagandara forditja. Megallapitja, hogy a vallas hattérbe szorult
orientacios szerepét a politikaé valtotta fel, am a politika is a vallas vonasait mutatja, azaz
kialakul egy ,hiszterizalt, vallasos rajongashoz hasonlo kozeg, amelyben az ellenfelet satani
jegyekkel ruhazzak fel” (99. o.).
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Bohm megvizsgélja a naci és a kommunista propaganda sajatossagait és a 21. szazad
elején ismét fellangolt terrorizmust (vagyis a ,,tettek propagandajat™). Szisztematikusan szdmba
veszi a régi és a modern propaganda mindennapi kdrnyezetbe adgyazott, ezért néha nehezen
felismerhetd eszkozeit is: az épitészetet, a pénzérmét, a bélyeget, a graffitit, a térképet, a
plakatot, az emléktargyat, a réplapot, az ujsagot (,,a propagandacélu tomegljsagokat gyakran
ingyen terjesztik, sok képpel, kevés betiivel”, 155. 0.), a miizeumot, a szinhazat, a telefont, a
diafilmet, a tarsasjatékot, a radiot, a filmhiradot, a mozifilmet, a képregényt, a televiziot, a
konnytizenét, a szamitogépes jatékot ¢s a mémként is terjedd karikatarat. Mint irja, a nem-
egyszer az emberek otthondba is beférk6z6 propagandaeszkozok és -iizenetek célja az, hogy
nem normalis eszméket normalizaljanak. Torténeti attekintését a 21. szazadi komputerizalt
propaganda eszkozeinek és modszereinek szdndékoltan vazlatos leirdsaval zarja. A propaganda
miikodését sok esetben a mai Fidesz—KDNP kommunikaciojaval illusztralja. Jol tagolt,
gondosan adatolt, ugyanakkor szoérakoztatd értekezésének olvasasat azonban megneheziti,
hogy a hivatkozasokat nem lab-, hanem nehezen kereshetd végjegyzetek formajaban kozli.

Konyvének végéhez kozeledve a szerzd ismerteti Randal Marlin tizenkét kérdésbdl allo
listajat, amely abban segitheti az olvasét, hogy felismerje a befolyasoldsara torekvd propa-
gandat; az egyik kérdés példaul azt firtatja, hogy kozpontilag szervezett és Osszehangolt
kommunikéciordl van-e sz6. Munkdjat olyan tanacsokkal zarja, amelyek az ember propagan-
daval szembeni reziliencidjat hivatottak erdsiteni, példaul a propaganda altal generalt félelem-
mel szembeni ellendllasat segitenek novelni. A propaganda olyan — irja zarszavaban Béhm —,
mint egy blivészmutatvany: ha egyszer elmagyaraztak a titkat, mar trividlisnak tlinik.

Bohm kitind konyvének legvitathatobb pontjat a propaganda definicidja jelenti: meg-
kozelitésében a propaganda afféle catch-all fogalomma valik, amelynek kontarjai elmosodnak.
Helyenként maga a szerzd is a propaganda szinonimdjaként hasznalja a politikai kommunikécio
¢s a politikai marketing kifejezést, s6t a propaganda részeként targyalja a fogyasztoi dontéseket
befolyasolni igyekvd kereskedelmi marketinget és az egészségkommunikéciot is.

A politikai propagandat és a politikai marketinget 6sszemosoé megkozelitése azért vitat-
hato, mert a szakirodalom egy része — példaul Kiss Balazs egyik munkaja — kiilonbséget tesz a
ketté kozott, gy érvelve, hogy az eldbbi ideoldgiai hegemoniara torekszik, mig az utobbi
elismeri az ideoldgiai pluralizmust, vagyis meghagyja a mérlegelés és a valasztas lehetdségeét.
A politikai propagandamddszerek ¢és a fogyasztdi magatartds befolyasoldsara szolgalod
technikak egyiitt targyaldsa pedig azért nem magatdl értetddd, mert a kettd kdvetkezményei
markénsan eltérnek: mig a politikai propaganda a demokrécia torzuldsat vonhatja maga utén,
sOt haboruk kirobbanasahoz vezethet, addig a kereskedelmi marketing legfeljebb meggondo-
latlan fogyasztoi dontésekre 0sztonoz.

Ugyanakkor Bohm megkdozelitése mellett szélhat, hogy a kiilonb6z6 teriiletekre vonat-
kozo befolyasolasi technikdk modszertana, pszichologidja és hatdsmechanizmusa azonos — e
szempontbol tehat indokolt egyazon kotetben vald targyaldsuk. Mellette szol az is, hogy a
propagandanak nincs konszenzusos definicidja, s ahany propagandaelméleti és -torténeti
konyv, annyi definici6 is van, igy a kiilonb6z6 szakirok a legkiilonb6z6bb praxisokat targyaljak
a propaganda cimszava alatt. Miért ne sorolhatna hat Béhm is kiilonbdzé céli tevékenységeket
a propaganda korébe?

A propaganda szakirodalméaban jartas olvasonak feltlinhet, hogy a kiilonb6z6 szerzok
megkozelitései tobbnyire tiikrozik a nemzeti sajatossagokat. A francia Jacques Ellul példaul
részben mas tevékenységeket nevez propagandanak, mint a német Victor Klemperer vagy az
angolszdsz James A. C. Brown. B6hm Kornél konyve — a nemzetkozi kitekintés mellett — a
magyarorszagi tapasztalatokrdl nyujt hasznos 6sszegzést. A propaganda mozgd cé€lpont: ahany
korszak, ahany kultira, annyi arca van.
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